
制作类：H5



大众进口汽车
结合up!新车上市，面向网友征集各式up! Moment，并通过
趣味爬楼互动小游戏与网友互动的H5页面。



大众进口汽车
结合辉腾2015款的车型特点，贴合“匠心”与“固执狂”的
主题制作“致敬固执狂”的H5页面。



大众汽车甲壳虫
结合“情人节”节日制作甲壳虫爱情观公式生成互动小游戏，具有表白及分享功能，
获奖者可赢取限量版定制对戒。



制作类：Video



大众进口汽车
人物舞蹈+动画
大众进口车up!新车上市，生活态度类up!短语普及 “和Mike隋学英语”
http://v.youku.com/v_show/id_XOTE4MDU4Njgw.html?from=s1.8-1-1.2

http://v.youku.com/v_show/id_XOTE4MDU4Njgw.html?from=s1.8-1-1.2


大众汽车甲壳虫
情人节来临，大众汽车甲壳虫制作“爱情”主题视频，讲述甲壳虫的爱情观
优酷：http://v.youku.com/v_show/id_XODg4OTUzNDI4.html
腾讯：http://v.qq.com/page/m/p/3/m01460vvbp3.html



制作类：设计



大众进口汽车 春节系列



大众进口汽车 五一系列



大众进口汽车
端午节创意海报

大众进口汽车
愚人节创意海报



大众进口汽车 各车系金融方案系列



甲壳虫：爱情观海报系列



甲壳虫：Running Beetle系列
结合奔跑吧兄弟热门真人秀活动制作创意海报



甲壳虫：节日海报
结合元旦、除夕、元宵节及五一等节日制作创意或手绘海报



甲壳虫：热点结合海报
结合毕业季、世界地球日、侏罗纪公园、热门app等制作海报



up!：系列Gif表情



甲壳虫：系列Gif表情



项目案例



大众进口汽车

-up!新车上市项目推广案例

通过发起线上话题，并配合雪碧up!上市发布会等线下活动，在社会化媒体平台进行传播和推广，提

升其新车上市的品牌曝光和声量



Phase1#up! style#话题发起：

#up! style#话题导入/官方平台露出/话题

冲榜/KOL引导

Phase2病毒视频+H5互动传播：

up! style病毒视频上线/#up！moment#征

集/引流H5互动活动页面

Phase3城市头条：

O2O上大屏活动/#up!城市头条#话题深入传播



Phase1：官方平台话题发起+话题全部深度炒作+多角度KOL扩散

登
上
3
月
25
日
一
小
时
热
门
话
题
榜

• 阅读量：191,377
• 转发量: 977
• 评论量: 222

KOL转发扩散

#up! style#  话题
内容官方发布



Phase2：趣味病毒视频引发讨论+明星效应提升关注+创新的互动机制

Mike隋教你学up! #up! Moment# 互动H5

与Mike
隋互动

总视频浏览量：
689,000 

参与总数：4,376

VGCI官微Mike隋视频单条微博
阅读量：1,489,684
转发量：10,364
评论量：3254



Phase3：O2O事件制造轰动+强力KOL扩散

微博KOL转发扩散

微信KOL转发扩散

• 阅读量: 109,041
• 转发量: 3,302
• 评论量: 343



大众汽车甲壳虫

-甲壳虫爱情观项目推广案例

贴合情人节的主题，通过发起线上话题，在社会化媒体平台进行传播和推广“甲壳虫爱情观”，提

升甲壳虫车型的形象和产品曝光。



Phase1 微博日常内容预热：

通过日常内容引导预热，逐步引进爱情相关

话题

Phase2 视频+主题海报+KOL互动扩散：

甲壳虫爱情观视频上线/五款爱情公式海报发

布/KOL互动传播

Phase3 H5上线：

甲壳虫爱情观H5上线/表白赢对戒活动/微博微

信引流



Phase1：微博日常内容预热

• 阅读量：160,733
• 转发量: 274
• 评论量: 98

日常内容中加入爱情
观内容，为活动预热



Phase2：视频+主题海报+KOL互动扩散

甲壳虫爱情观视频 甲壳虫爱情观主题海报

KOL
互动

总视频浏览量：
195,480 

• 阅读量：118,321,933
• 转发量: 32,932
• 评论量: 4,466



Phase3： H5上线+微信KOL同步宣传

• 浏览量: 4,523
• 浏览人数: 1,658
• 参与人数: 455

Send 
to TA

Share to 
朋友圈

• 阅读量: 1,077,259
• 转发数: 11,284
• 评论数: 2,816

KOL
传播


