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01
项目概况



一、项目概况 1.1背景目的 1.2项目简介

背 景

目 的

➢ 借由2016年新车型上市，对热点车型打造商超展，提升品牌形象曝光；

➢ 结合品牌FNR元素植入设计，诠释国际化品牌形象；

➢ 采取以区域需求为导向的按需运营模式，灵活支持经销商活动需求。

➢ 以提升品牌形象，展现产品力，增加意向浓度为目标；

➢ 扩大品牌影响力，帮助经销商精准集客、收集意向，促进销售。



一、项目概况 1.1背景目的 1.2项目简介

项目概述
雪佛兰商超展示-Chevy Supermarket Exhibition

室 内 版 室 外 版

项目定位
适用于3-4线及以下城市人气商圈内

单一品牌营销活动
适用于3-4线及以下城市人气商圈

单一品牌营销活动

活动形式 产品展示、品牌宣传、演绎互动、销售洽谈

活动面积 64㎡ （8*8） 81㎡（9*9）

展具高度 3m 5m

运营模式 以区域需求为导向，按需运营模式

适用场地 室内 室外



02
展 具 效 果



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

雪佛兰商超展示-Chevy Supermarket Exhibition

活动面积 室内版64㎡ / 室外版81㎡

适用场地
室内：客流量大、城市中心人气商圈等室内场地

室外：购物商圈、商业中心、超市广场等室外场地

区域划分 接待区、展车区、洽谈区、品牌宣传区，四大功能区

运营时间
活动运营共7天 ，室内版运营时段以商场营业时间为准，室外版每日运营以9小时为准；

（室外版活动可由经销商选择单日运营时段，但不超出9小时；如10:00-19:00或12:00-21:00）

搭建时间
室内版：搭建时间10小时（即当日23:00-次日9:00 ），撤场时间10小时；（室内版搭建、撤场均为夜间时段）

室外版：搭建时间12小时，撤场时间12小时；

收费标准

1、配额 ：针对商超平台，区域年初向总部申请的站点数量；

2、单站标准执行天数 ：商超展示为连续运营7天；其中，室外版一天执行9小时为标准（含午休1小时），不满9小时仍以一天

计算，超出部分按加场收取费用。
单位：人民币元

区域活动平台 计划执行天数 加站费用 加天费用 加场费用

商超展示-室内版 7天 65000/站 10000/天 5000/次

商超展示-室外版 7天 75000/站 12000/天 6000/次

备注：加站、加天、室外版加场费用，由各执行公司向经销商收取；详情请查看右侧附件《 2016年雪佛兰区域活动平台收费标准》
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二、平台介绍

摆放方式 可 选 面 积 摆 放 平 面 图

方案1 64㎡
L8m、W8m

（可容纳2辆展车）

方案2
48㎡

L8m、W6m
（可容纳2辆展车）

方案3
40㎡

L8m、W5m
（可容纳1辆展车）

8
m

8m

8m

6m

8m

5m

展具摆放方案：

2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍



二、平台介绍

商 超 室 内 版
6 4 ㎡ - 正 视 图

2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 内 版
6 4 ㎡ - 俯 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 内 版
6 4 ㎡ - 左 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 内 版
6 4 ㎡ - 右 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 内 版
6 4 ㎡ - 背 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 内 版
4 8 ㎡ - 效 果 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 内 版
4 0 ㎡ - 效 果 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 外 版
8 1 ㎡ - 正 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 外 版
8 1 ㎡ - 左 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 外 版
8 1 ㎡ - 右 视 图



二、平台介绍 2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍

商 超 室 外 版
8 1 ㎡ - 背 视 图
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以室内版64㎡区域划分为例

二、平台介绍

展车区

接待区

洽谈区

AV室
液晶电视

8000mm

8000mm

2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍



二、平台介绍

-意向客户深入洽谈，

促进订单达成

深入沟通提高认知，加深了解信息留存

客户接待 展 车 区 洽 谈 区

-客户接待区进行邀

约签到、信息登记、

派发宣传资料或小礼

品；

签到接待

效果
展示

活动内容
介绍

区域模块

-销售顾问介绍热点

车型及性能卖点，

-吸引客户关注；

车型展示

消费者体
验目的

销售洽谈品牌宣传深入介绍

-热点车型信息露出，突出产品性能优势，扩大品牌

曝光度，增强产品认知

功能区体验流程

2.1概要说明 2.2展具效果 2.3功能区划分 2.4功能区介绍
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项目运营规划



执行人员工作内容

D-2天 D+6天D-1天 D 天

✓ 车辆抵达活动城市 ✓ 展车进场

✓ 工作人员就位

✓ 经销商例会

✓ 活动运营

✓ 客户信息收集

✓ 工作人员就位

✓ 经销商例会

✓ 活动运营期

✓ 客户信息收集

✓ 现场销售洽谈

✓ 撤展（活动最后一日）

✓ 车辆返程✓ 召开启动会议

✓ 场地踩点

✓ 展具搭建

✓ 物料布置

D+8天

单站活动时间安排



工作内容

D-2天

✓ 车辆抵达活动城市

活动前2天:
1.沟通卡车，AV人员抵达活动城市时间



工作内容

D-1天

✓ 召开启动会议

✓ 场地踩点

✓ 展具搭建

✓ 物料布置

活动前1天:
1.与经销商沟通会议时间,地点
2.与经销商召开执行会议
3.场地踩点(线路经理,场地方,经销商,现场工人),确
定搭建时间及物料摆放位置
4.物料仓储地点沟通（满足2个车位的地点，供放
置航空箱等搭建工具）
5.根据前期沟通，安排进场搭建



工作内容

D天

✓ 展车进场

✓ 工作人员就位

✓ 经销商例会

✓ 活动运营

✓ 客户信息收集

1.活动前经销商提供展车进场
2.活动运营，管理，协助经销商完成活动

D天+6

✓ 工作人员就位

✓ 经销商例会

✓ 活动运营期

✓ 客户信息收集

✓ 现场销售洽谈

✓ 撤展（活动最后一日）



经销商会议内容

1.参会人员：线路经理、市场经理、销售经理（必须到场）
2.确认场地位置，可用面积，电线位置（220V，我们自备电缆100米，多出距离
由经销商提供）
3.活动运营介绍，经销商配合内容，舞台流程确认，现场人员分工
4.活动时间（开始和接受时间），进场搭建/撤场时间
5.活动现场经销商提供物料确认（详情参考经销商执行手册）
6.活动现场车辆保洁，保安是否提供，晚上是否有守夜人员
7.现场勘场，确认展具位置，进场时间等



经销商会议内容

会议后需要填写会议记录，由经销商签字确认

会议记录



04 注 意 事 项



搭建注意事项

1.按照前期沟通，根据经销商要求将展具摆放到位
2.搭建完成后，调试电视视频及播放顺序
3.晚上要有保安守夜
4.室外版：如遇天气原因部分室外展具无法放置或损坏，需提前报备



活动注意事项

1.所有工作人员需在活动前1小时到达现场，将所有物料摆放完毕
2.室外版：根据当天天气情况，物料是否需要额外进行加固，避免倒塌
3.室外版：如遇恶劣天气，经过经销商同意，可以暂停活动，需通报相关人员
4.所有物料必须每站清点，如遇损坏，丢失，需及时报告（现场维修或者上海快递）



活动注意事项

活动验收单

活动结束后，需经销商确认签字活动验收单，
并由我方保留存档



Thanks


