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《秦时明月》跨年市场方案



概述
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动漫历程

《秦时明月》动漫历程与前景

07年第一部——4692万播放量

08年第二部——5824万播放量

10年第三部——9440万播放量

12年第四部——27829万播放量

……

14年第五部——预计整部3亿播放量

分集1000万播放量



*

⚫由《秦五》上映的动漫热潮，带来的潜在用户约1000万
⚫为保证转化量，我们将做到以下五个方面：

市场前景

《秦时明月》手游市场前景

同步秦5剧情，加入

大量贴合剧情的更

新内容

版本上

1

紧靠动漫，三件大

事推波助澜，保持

游戏高热度

营销上

2

与独播视频媒体合

作，独揽动漫独播

权

媒体上

3
与滴滴打车、易道

用车,进行千万级合

作，全国铺设

品牌上

4
与秦迷意见领袖、

大量秦迷大号、动

漫大号长期合作

社交上

5

同步秦5剧情，加入

大量贴合剧情的更

新内容

版本上

1

紧靠动漫，三件大

事推波助澜，保持

游戏高热度

营销上

2

与独播视频媒体合

作，独揽动漫独播

权

媒体上

3
与滴滴打车、易道

用车,进行千万级合

作，全国铺设

品牌上

4

社交上

5
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三件大事

市场营销三件大事

版本配合拉收：新版本+新活动+新弟子

12月动漫首播

1.与优酷土豆动漫联手独播

2.广告投放深入合作

3.配合营销炒作，拉动氛围

1.动漫8周年+手游1周年

2.秦时首发实体版宣布

3.全新番外正式曝光

4.滴滴、易到全国范围合

作

1.贺岁番外+手游广告曝光

2.高曝光+软营销结合

3.实体版首发，首发资源

1月手游动漫双周年 2月贺岁动漫番外篇

在适合的时间点，做三件大事，以囊括版本、营销、媒体、品牌、社交五个方面



君临天下动漫
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2020/5/12
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1.联手优酷土豆动漫，独播《秦时明月5》——我方是独播唯一合作手游方

2.与秦时明月粉丝进行联动，通过系列活动帮《秦时明月》手游获得好感度

3.游戏内同步秦五动漫、声优配音手游新手教程、拉新活动

重点：“《秦时明月之君临天下》唯一合作手游”，原汁原味《秦时明月》手游

概述

概述



2020/5/12

*
土豆合作

土豆合作

优酷土豆作为动漫唯一播放视频网站，唯一建立《秦时明月》土豆动漫专区的手游，在动漫播放期
间贴片、插屏以及暂停播放广告都将露出手游。向秦时明月粉丝传递一个概念——“《秦时明月之
君临天下》唯一合作手游”



2020/5/12

*

借助广大秦迷的力量，在微博上推动一个话题，#帮助秦五动漫首播破500万#。调动秦迷的积极
性，赢取秦迷们对于《秦时明月》手游的好感度。进一步灌输我们是“《秦时明月之君临天下》
唯一合作手游”

具体执行

帮助秦五动漫首播破500万



2020/5/12

*

借助广大秦迷的力量，在社交媒体上推动一个话题，#帮助秦五动漫首播破500万#。调动秦迷的
积极性，赢取秦迷们对于《秦时明月》手游的好感度。进一步灌输我们是“《秦时明月之君临天
下》唯一合作手游”

具体执行

帮助秦五动漫首播破500万
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*
具体执行

游戏版本同步

同步动漫剧情

同步动漫角色

同步动漫音乐

完
美
还
原
动
漫

打造原汁原味《秦时明月》手游
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*
具体执行

高月带你玩秦时

官方声优

请高月的配音演员——黄怡晴，为新进入的游戏玩家，贴心准备视频教程

打造原汁原味《秦时明月》手游



秦时手游8+1双年庆
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8+1 双年庆

概述

一、8+1双年庆 “忆动漫辉煌8年路，贺手游成长1年情”

说明：联手玄机，为动漫加手游的双旦庆生，通过系列活动造势，增加曝光和传播

活动：实体版回馈、滴滴与易到线下合作、游戏周年版本+周年福利

二、玄机联手手游，在双年庆期间推出新番外预告片

说明：为庆贺秦时明月品牌发展，玄机精心打造番外篇以犒劳玩家的陪伴

活动：手游玩家抢鲜看



*

“首”发实体版

实体版

第一个手游实体版
第一个秦时明月实体版

限量生产、重点合作
噱头炒作、首发资源



*

寒冬福利发放

福利

游戏内发放高额“易到用车”、“滴滴打车”打车券，全
国铺设合作、品牌曝光。

合作发放代金券，吸引玩家关注转化下载

“寒冬送温暖，易到陪伴秦迷回家”



手游贺岁番外
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番外篇

番外篇

一、动漫番外篇+手游宣传广告

说明：番外篇包括剧情+手游广告，给玩家营造一个“玩手游、看动漫、过新年”的意
识



*

配合活动

配合活动

二、配合活动

①新春游戏版本，快速更新秦5内容，动漫播放空档期用游戏填补上

②情“结”包装：番外篇情侣角色的故事、动漫&手游之间的紧密结合、秦迷对秦时的支持陪伴



特色合作策略
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高曝光+差异化营销的合作策略

合作策略

合作策略：高曝光+差异化营销，在保证覆盖到目标受众基础上，通过联动合作营销打动受众

【高曝光】方案中介绍的资源都可协商联合曝光，以下为举例：

与播放媒体合作，在播放
页给予形象等形式曝光。

在番外篇等相关视频中，
展示合作方信息。

与实体版结合亮相。

提供与秦时结合的合作。



*

高曝光+差异化营销的合作策略

合作策略

【差异化营销】单独策划与秦迷及玩家紧密结合的差异化营销内容

以下仅举例：

秦5动漫期间，自挂条幅庆热播 专属道具、服装等特色产品内容合作。
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THANKS!



你的营销军火库

营销任意门
www.yxrym.com

掌门个人微信 网站

品牌策略／定位方案／媒介策略／社会化传播／数字营销／直播 / 年会／

整合营销／创意方案／事件炒作／公关活动／招商方案／发布会……

快消、汽车、金融、地产、美妆、旅游、互联网、电商、服饰、

游戏、家装、3C、母婴、体育、餐饮、医疗……

营销任意门——海量高质量营销策划方案、行业报告、
营销案例、行业资讯!

最新4A方案 | 培训资料 | 网课资料 | 行业报告 | 资源对接

每年超100G资料分享，每天持续更新……

# 便捷搜索 #

# 在线查看 #

# 随意下载 #



成为营销任意门

钻石会员

每年超100G资料

持续更新1000+方案

致力打造营销策划人便捷使用的网站
掌门个人微信 网站


