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由鲁能集团与太合音乐集团强强联手打造的跨界环保音乐节 —鲁能泰山音乐节

在重庆中央公园火爆开启。作为重庆 2016 年的首场音乐节 , 也是鲁能泰山音

乐节在全国的首站，本次活动邀请了老狼、FOUR-Y、扭曲机器乐队、简迷

离、白举纲、张靓颖、黑豹乐队七组艺人同台献艺。近 2 万乐迷加入狂欢盛宴，

150 家媒体持续跟踪报道活动盛况，乐视直播平台的在线观看量更达到了 460

万。数倍超过同期国内音乐节直播观看量，可谓声势浩大，气势十足。

综  述
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整 个 活 动 围 绕 美

丽 地 球 美 丽 家 为

主 题， 创 新 诠 释

了 第 一 个 以 绿 色

环 保 为 地 球 歌 唱

的音乐节。

艺人环保口号：
• 老狼：“来过，只留下一片绿色”

• 张靓颖：“资源有限、爱无限”

• 白举纲：“让绿色绽放在这个夏天”

• 简迷离：“请善待我们的地球，因为它还要旋转很久”

• 黑豹乐队：“你长得那么好看，肯定不会乱扔垃圾的”

• 扭曲机器：“环保！拒绝旁观者！”

•FOUR-Y：“地球上的绿色，应该更鲜艳！”

鲜明的活动主题
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“ 为 绿 色 点 赞， 为 地 球

赠 言； 以 音 乐 为 契， 点

赞绿色地球”线上环保

活 动， 一 天 内 点 赞 阅 读

量就超过了 200 万，众

多环保主题宣传取得了

社会各界的广泛好评。

• 清洁人力达 60 人，有效保证园区卫生，实现环保主题“没有垃圾的音乐节”

强大的保障人力
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强大的艺人阵容

•“民谣教父”老狼鼎力加盟；“灵魂天籁”张靓颖、“实力唱将”白举纲、“中法组合”

简迷离，这类青春向上活力青年的助阵；黑豹乐队、FOUR-Y 乐队、扭曲机器乐

队等摇滚界大咖也将亲临现场，为环保献唱。

专业的场地设计

• 兼顾“实用”功能与“美观舒适度”本次音乐节的园区规划十分明确，功能片区

规划得当，满足观众需求和安全要求。
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顶级的舞美设计

• 以“魔幻音乐城堡”为设计概念的舞台，充分贴合音乐节环保生态主题：“为地球
歌唱”，从具象的舞台造型，到舞美动态画面抽象，将“地球与绿色家园”两个人
文元素紧紧结合。。

顶级的舞美设计 - 灯光
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舞台设计的呈现

高档的 VIP 篷房设计
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强大的宣传攻势

以 发 布 会 形 式， 宣
布 战 略 合 作， 打 造
音乐地产跨界项目

首轮：鲁能集团
与太合音乐集团
战略合作发布会
事件传播

音 乐 垂 直 类 媒 体 +
跨 界 合 作 媒 体 + 社
会 化 营 销 + 常 规 传
播 的 组 合 形 式， 为
音乐节立体造势

乐视视频独家直播，
累 计 在 线 观 看 人 数
达 460 万 人 次， 远
超 同 期 举 行 的 其 他
音乐节

追 踪 音 乐 节 现 场 热
度， 持 续 传 播 音 乐
节盛况

第二轮：鲁能泰
山音乐 - 重庆站
预热全面引发媒
体热度

第三轮：鲁能泰
山音乐节现场火
爆乐视视频独家
直播

第四轮：鲁能泰
山音乐节后续报
道追踪热度传播

4.12 4.12 4.30 5.1 5.2 5.4

发布会传播

• 鲁能集团与太合音乐集团战略合作发布会

• 发布会现场移动视频媒体直播，互联网视频媒体现场采访报道

• 发布会结束后，发布新闻通稿 《鲁能集团与太合音乐集团展开战略合作 

联手打造“环保主题音乐节” 》

【网络媒体】以娱乐类媒体为主要发布方向，通过官方推送及媒体专访自

主曝光，共有 102 家媒体刊载曝光相关新闻，其中 21 家网络媒体在首页

焦点图及首页推荐位置刊载报道；

【网络视频媒体】视频媒体以娱乐 / 音乐频道为主，共有 8 家媒体刊载曝

光相关新闻，并均在首页推荐位置刊载报道；

【移动直播媒体】以移动视频类直播媒体为，共有 4 家媒体刊载曝光相关

新闻，并均在首页推荐位置刊载报道；

【音乐垂直媒体】共有 5 家媒体刊载曝光相关新闻，并均在首页推荐位置

刊载报道；
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前期预热传播

• 音乐垂直类媒体：共有百度音乐、酷狗音乐、多米音乐、网易云音乐、唱吧、考拉

FM、乐视，7 家拥有亿级音乐垂直类媒体对鲁能泰山音乐节做了深度传播。

• 跨界作媒体：共有大众点评、百度外卖、滴滴出行、易代驾、偶扑、WiFi 万能钥匙、

IN，共 7 家亿级跨界合作媒体与鲁能泰山音乐节合作。
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前期预热传播

社会化媒体传播
• 微博推广 kol 大号传播 20 余个，平均阅读量 80 万 +

• 微信推广 kol 大号传播 10 余个，平均阅读量 1.5 万 +

• 音乐类贴吧 / 豆瓣小站 6 个，平均覆盖人群 1 万 +

• 微博话题营销 # 火锅和音乐可以兼得 #， # 一场加麻加辣的摇滚盛宴 # 累计

阅读量达 1149.1 万，均进入热门话题榜前十

4 月 27 日

上榜话题 # 一场加麻加辣的摇

滚盛宴 #

总话题榜第 3 名

社会榜第 1 名

话题阅读量 359.4 万

话题讨论量 8042
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热烈的演出效果

• 常规媒体传播：预热新闻稿《鲁能泰山音乐节引爆重庆 大咖加盟火热开唱》，获

得 39 个推荐位，原发报道 50 条；《TAI music》节目露出，覆盖全国 177 所

一二线城市高校，总计覆盖人群近 400 万。

5 月 1 日音乐节直播，乐视直播平

台累计观看人数近 460 万，超越同

期直播的所有音乐节。
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后续报道

• 音乐类垂直媒体：百度音乐移动端为音乐节定制歌单，自媒体推送音乐节后续报

道信息。

• 社会化媒体传播：音乐网站官网、潮音乐、最音乐、音乐风云榜、音乐台、全球

经典音乐、口袋音乐、每天一首好音乐、淘漉音乐 9 个微信 KOL 推送音乐节后续

信息，平均阅读量达 2 万 +；天涯部落 - 音乐天堂、网易圈子 - 静听音乐、西祠胡同 -

音乐公社、搜狐圈子 - 音乐、海内论坛 - 音乐之声 5 个论坛 / 贴吧发布音乐节后

续推广信息，均已置顶，平均覆盖人群达：5 万 +。

• 常规媒体传播：重庆电视台影视频道《渝乐讯息》节目播出 3 分 19 秒专题报道；

重庆音乐广播官方微信推送音乐节后续报道信息；官方新闻通稿发布，包括腾讯

音乐焦点图、搜狐娱乐焦点图、千龙娱乐焦点图在内的 41 家媒体在首页焦点图及

首页推荐位置刊载报道，共有 52 家媒体刊载曝光相关新闻。
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一、现场执行细案
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导演组工作进度单

舞美设计概念与呈现

3 月 29 日：场地实地勘察

4 月 8 日 -16 日：舞美设计概念制定、

导播、直播工作协调；艺人乐器与音响

需求统筹；

4 月 8 日 -23 日：宣传片、视觉影像制

作

4 月 24 日：舞美进场搭建

4 月 27 日：基本完成舞美结构；音乐节

视频与影像物料统筹完成；

4 月 28 日：灯光、LED 大屏幕安装调试；

4 月 29 日 -30 日：舞台技术调试合成；

导播、直播技术协调合成；乐队彩排开始。

5 月 1 日

7:30-13:30，完成演出前所有调试工作

13:30-14:00：播放入园安全提示、环

保倡导

14:00-14:30：播放音乐节相关广告宣

传片，

14:30：准时开始音乐节演出，音乐节

现场实时直播开始。

22:17：结束整场音乐节舞台演出部分

内容。

22:17：播放观众退场须知

22:30：结束舞台所有内容 

以“魔幻音乐城堡”为设计概念的舞台，充分贴合音乐节环保生态主题：“为地球歌唱”，

从具象的舞台造型，到舞美动态画面抽象，将“地球与绿色家园”两个人文元素紧

紧结合。
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舞台设计呈现

顶级的舞美设计 - 灯光
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艺人统筹组工作进度及总结

3 月 29 日 -4 月 8 日：艺人合约签署及报批资料汇总

4 月 8 日 -16 日：艺人宣传物料统筹、演出物料统计

4 月 23 日 -27 日：艺人行程跟踪管理

4 月 28 日：第一组艺人到达重庆，接待工作开始，彩排调度工作开始

4 月 29 日 -5 月 1 日 13：30：艺人接待；艺人彩排调度与管理

5 月 1 日 13：30-22：30：艺人演出调度与现场管理

5 月 2 日：艺人返程管理

艺人统筹组的工作，主要配合导演组舞台需求，进行与艺人团队的协调、物料统计、接待

与催场，在本次音乐节工作中，与艺人团队配合良好，得到艺人团队一致好评。

运营组工作陈述及总结

运营组按照既定方案严格执行工作，保障本次音乐节完美落幕，突发应急保障通道畅通；

积极配合政府各保障部门工作需求，成功为万名乐迷提供安全和服务保障，做到现场观众“零投诉”；

政府各部门对运营组的工作质量表示非常认可，表示以此作为其他大型活动的样本参考。

整体工作流程
3 月 29 日：场地实地勘察

4 月 6 日：出具园区功能划分

4 月 18 日：场地对接，第一次运营工作协调

会

4 月 21 日：政府协调会议，确定运营保障方

案

4 月 15 日：物料制作开始

4 月 24 日：舞台搭建开始

4 月 27 日：物料进场布展搭建

4 月 30 日：场地验收 / 商展入驻 / 志愿者培

训 /    整体工作试运营

5 月 1 日 -5 月 3 日：舞台及现场物料撤场

5 月 1 日
7:30-13:30：园区整体核查 / 园区保洁 / 软

质物料分发到位 / 餐饮区就位 / 创意市集就位

/ 媒体展商就位 / 公安、医疗、消防、通讯、

环卫等服务保障部门就位。

13:30-14:00：观众入场 / 票检到岗 / 志愿者

到岗 / 园区安保到岗 / 餐饮区售卖开始 / 创意

市集售卖开始 / 媒体活动开始

14:00-22：30：园区运营服务，各部门后勤

供给。

解决现场突发事件，成功寻找到5位走散儿童，

急救现场 2 位晕倒乐迷，突发应急事件的处

理速度和质量，得到公安保障部门大力认可。

22:30-23:30：观众散场服务。

23：30- 次日 04：00：园区保洁，地面清

洗 / 物料回收。
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• 兼顾“实用”功能与“美观舒适度”本次音乐节的园区规划十分明确，功能片区

规划得当，满足观众需求和安全要求。

园区布展设计

布展应用 - 观众主入口安检大棚

安全须知展板 主⼊⼝安检通道⼤蓬
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布展应用 -VIP 通道入口

布展应用 - 功能物料

• 官方功能物料为音乐节服务质量提供全面保障

园区内部路引指示牌 30 个

园区包装道旗 40 面

防冲击铁马 260m

安全隔离 680m

互动充气棒 10000 个

工作证件 2200 个

官方饮用水纸杯 10000 个
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布展应用 - 主题提示展板

布展应用 - 官方服务中心 / 公安报警点

园区导览图展板、演出时间表提示展板、音乐节主视觉展板、观众须知安全展板、环保展板…

公安报警点

提供安全保障

官方服务中心

提供服务保障
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布展应用 - 创意市集 16 家

布展应用 - 媒体中心与媒体互动帐篷

• 运营组为媒体中心引入百兆独立光纤，为音乐节宣传提供服务保障
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布展应用 - 餐饮摊位 13 家

• 引入品牌餐饮，所有餐饮商家均符合当地食药监的监管标准，并在食药监部门进行
管理备案；
• 现场管理得当，环境布置高端整洁。

布展应用 - 鲁能主题餐厅
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布展应用 -VIP 篷房布置

布展应用 -VIP 篷房冷餐
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服务保障人力 - 清洁工与志愿者

• 清洁人力达 60 人，有效保证园区卫生，实现环保主题“没有垃圾的音乐节”

• 百位大学生志愿者，为观众提供现场问询、指引、票检、物品发放与回收等服务保

障工作
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二、推广传播细案
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传播策略 & 形式

传播策略
围绕鲁能泰山集团打造“文化 +”的概念，通过与太合音乐集团的战略合作以

及鲁能泰山系列音乐节，强化鲁能集团的品牌形象：

行业占位：两大集团跨界强强联手打造“文化 +”，并推动双方集团产业战略

高度创新前进，真正实现文化产业与实体产业融合

业务价值：在鲁能集团重点销售区域，通过音乐节的形式，聚集目标人群，传

递鲁能集团产业理念，促进业务提升

品牌造势：围绕“为地球歌唱 美丽地球 . 美丽家” ，通过音乐为媒介，艺人为纽带，

传播强化鲁能集团品牌价值，树立行业典范

传播形式
渠道：音乐垂直媒体以焦点图、banner、开机屏、专题和活动形式进行深度传

播；跨界合作媒体以开机屏、banner、专题等形式进行深度合作传播；社会化

媒体 KOL 发布支持；电台、电视台深度报道；网络媒体首页焦点图及文字链推

荐、全网通发；

内容：音乐节艺人相关专题、音乐节送票活动、微博微信病毒内容、新闻通稿等

周期：4 月 12 日 -5 月 4 日

传播节奏

以 发 布 会 形 式， 宣
布 战 略 合 作， 打 造
音乐地产跨界项目

首轮：鲁能集团
与太合音乐集团
战略合作发布会
事件传播

音 乐 垂 直 类 媒 体 +
跨 界 合 作 媒 体 + 社
会 化 营 销 + 常 规 传
播 的 组 合 形 式， 为
音乐节立体造势

乐视视频独家直播，
累 计 在 线 观 看 人 数
达 460 万 人 次， 远
超 同 期 举 行 的 其 他
音乐节

追 踪 音 乐 节 现 场 热
度， 持 续 传 播 音 乐
节盛况

第二轮：鲁能泰
山音乐 - 重庆站
预热全面引发媒
体热度

第三轮：鲁能泰
山音乐节现场火
爆乐视视频独家
直播

第四轮：鲁能泰
山音乐节后续报
道追踪热度传播

4.12 4.12 4.30 5.1 5.2 5.4
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首轮：
鲁能集团与太合音乐集团战

略合作发布会事件传播
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发布会传播 - 汇总

• 鲁能集团与太合音乐集团战略合作发布会

• 发布会现场移动视频媒体直播，互联网视频媒体现场采访报道

• 发布会结束后，发布新闻通稿 《鲁能集团与太合音乐集团展开战略合作 联手打

造“环保主题音乐节” 》

【网络媒体】以娱乐类媒体为主要发布方向，通过官方推送及媒体专访自主曝光，

共有 102 家媒体刊载曝光相关新闻，其中 21 家网络媒体在首页焦点图及首页推荐

位置刊载报道；

【网络视频媒体】视频媒体以娱乐 / 音乐频道为主，共有 8 家媒体刊载曝光相关新闻，

并均在首页推荐位置刊载报道；

【移动直播媒体】以移动视频类直播媒体为，共有 4 家媒体刊载曝光相关新闻，并

均在首页推荐位置刊载报道；

【音乐垂直媒体】共有 5 家媒体刊载曝光相关新闻，并均在首页推荐位置刊载报道；
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战略合作发布会

常规媒体传播

网络视频媒体

移动直播媒体

音乐垂直媒体
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网络媒体

媒体：腾讯

时间：4 月 12 日

位置：音乐频道焦点图

媒体：网易

时间：4 月 12 日

位置：音乐频道焦点图
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媒体：环球

时间：4 月 12 日

位置：娱乐频道焦点图

媒体：中国青年网

时间：4 月 12 日

位置：娱乐频道焦点图
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媒体：娱乐中国

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：粉丝网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：碰碰娱乐网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：东方娱乐

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：焦点娱乐

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：中国综艺网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：亚洲娱乐

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：亚洲时尚

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：爆米花网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：中国网 MV

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：当代娱乐

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：湖北新闻网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：Onlylady

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：千龙网

时间：4 月 12 日

位置：娱乐频道首页文字
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媒体：北青网

时间：4 月 12 日

位置：娱乐频道首页文字

媒体：中华网

时间：4 月 12 日

位置：娱乐频道首页文字
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媒体：悦声无限

时间：4 月 12 日

位置：首页头条

链接汇总
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战略合作发布会

常规媒体传播

网络视频媒体

移动直播媒体

音乐垂直媒体
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链接汇总

媒体：优酷

时间：4 月 12 日

位置：首页图文

媒体：土豆网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：暴风影音

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：56 网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图
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媒体：酷六网

时间：4 月 12 日

位置：首页焦点图

媒体：爱奇艺

时间：4 月 12 日

位置：首页图文
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媒体：第一视频

时间：4 月 12 日

位置： APP 端首页焦点图

媒体：乐视视频

时间：4 月 12 日

位置： APP 端首页图文
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战略合作发布会

常规媒体传播

网络视频媒体

移动直播媒体

音乐垂直媒体
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直播媒体

媒体：秒拍

热门推荐

媒体：小咖秀

APP 端推荐
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媒体：考拉 FM

热门推荐

媒体：乐嗨

热门推荐
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战略合作发布会

常规媒体传播

网络视频媒体

移动直播媒体

音乐垂直媒体
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音乐媒体

多米、星影联盟、VV 音乐 APP 端及官方微博、微信推荐推荐
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第二轮：
鲁能泰山音乐 - 重庆站预热

全面引发媒体热度
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第二轮：预热传播 - 汇总

音乐垂直类媒体：共有百度音乐、酷狗音乐、多米音乐、网易云音乐、唱吧、考

拉 FM、乐视，7 家音乐垂直类媒体对鲁能泰山音乐节做了深度传播，累计覆盖目

标人群达：22.3 亿；

跨界合作媒体：共有大众点评、百度外卖、滴滴出行、易代驾、偶扑、WiFi 万能钥匙、

IN，共 7 家跨界合作媒体与鲁能泰山音乐节合作，累计覆盖目标人群达：8.8 亿

社会化媒体传播：与音乐类 KOL 合作推广鲁能泰山音乐节相关信息，包括：微信

KOL4 个，平均阅读量达 1.5 万 +；微博 KOL5 个，平均阅读量达 80 万 +；音

乐类贴吧 / 豆瓣小站 6 个推平均覆盖人群达：1 万 +；微博话题营销 # 火锅和音乐

可以兼得 #、 # 一场加麻加辣的摇滚盛宴 # 累计阅读量达 1149.1 万，均进入热

门话题榜前十；

常规媒体传播：预热新闻稿《鲁能泰山音乐节引爆重庆 大咖加盟火热开唱》，获

得 39 个推荐位，原发报道 50 条；《TAI music》节目露出，覆盖全国 177 所

一二线城市高校，总计覆盖人群近 400 万。
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重庆站预热传播

音乐类垂直媒体

跨界合作媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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音乐垂直类媒体

【资源】移动端：拨开雾霾艺人揭秘专题 7 组艺人（4 月 15-4 月 20 日）

【资源】

移动端：首页焦点图

（4 月 15-4 月 20 日）

【百度音乐】用户覆盖总量达 4 亿
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【资源】

移动端：热门活动

（4 月 15-5 月 1 日）

【资源】移动端：音乐节专题（4 月 15-5 月 1 日）
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【资源】PC 端：首页焦点图（4 月 20-5 月 1 日）

【资源】PC 端：热门活动推荐（4 月 20-5 月 1 日）
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【资源】自媒体平台 - 微博：艺人环保宣言发布（4 月 15-4 月 20 日）

【资源】自媒体平台 - 微博：微博首页焦点图推荐（4 月 25-4 月 30 日）
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【资源】自媒体平台 - 微信：音乐节预热内容 push（4 月 20-4 月 30 日）

【酷狗音乐】用户覆盖总量达 5 亿

【资源】

移动端：音乐节专题

（4 月 19-5 月 1 日）

【资源】

移动端：乐库首页焦点图

（4 月 19-5 月 1 日）



2
0
1
6

鲁
能
泰
山
音
乐
节
－
项
目
结
案
报
告

60

【资源】

PC 端：音乐节专题

（4 月 20-5 月 1 日）

【资源】

PC 端：乐库首页焦点图

（4 月 20-5 月 1 日）
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【资源】

PC 端：专属歌单

（4 月 20-5 月 1 日）

【资源】

PC 端：软件下载框底 banner

（4 月 20-5 月 1 日）
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【资源】PC 端：资讯焦点图推荐（4 月 20-5 月 1 日）

【资源】PC 端：演出资讯推荐（4 月 20-5 月 1 日）
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【资源】PC 端：资讯活动推荐（4 月 20-5 月 1 日）

【资源】PC 端： Mini 弹窗活动页小焦点图（4 月 20-5 月 1 日）
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【资源】PC 端： Mini 弹窗活动页文字链（4 月 20-5 月 1 日）

【资源】

自媒体平台 - 微博：

首页焦点图

（4 月 20 日 -5 月 1 日）
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【资源】

移动端：线上抢票活动

             + 首页焦点图推荐

（4 月 12-5 月 1 日）

【资源】

移动端：首页精选活动推荐

（4 月 12-5 月 1 日）

【多米音乐】用户覆盖总量达 3 亿
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【网易云音乐】用户覆盖总量达 2 亿

【资源】PC 端：首页焦点图（4 月 20 日 -5 月 1 日）

【资源】PC 端：抢票活动（4 月 20 日 -5 月 1 日）
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【资源】自媒体平台 - 微博：双微博抢票活动（4 月 22 日 -4 月 25 日）
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【唱吧】用户覆盖总量达 3 亿

【资源】

移动端：开机屏广告

（4 月 30 日 -5 月 1 日）

【资源】

移动端：热门比赛专题

              +banner 推荐

（4 月 20 日 -5 月 1 日）

【资源】自媒体平台 - 微博：音乐节推广微博（4 月 20 日）
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【考拉 FM】用户覆盖总量达 1.3 亿

【资源】

移动端：开机屏广告

（4 月 22 日 -4 月 25 日）

【资源】

自媒体平台 - 微博：

微博抢票活动

（4 月 25 日 -4 月 27 日）

【资源】

自媒体平台 - 微信：

音乐节推广 push

（4 月 27 日）

【资源】

移动端：音乐节专题

（4 月 21 日 -5 月 1 日）
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【乐视】用户覆盖总量达 4 亿

【资源】

移动端：直播预告专题

（4 月 25 日 -5 月 1 日）

【资源】

移动端：首页活动推荐

（4 月 25 日 -5 月 1 日）
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【资源】

移动端：首页焦点图

（4 月 25 日 -5 月 1 日）

【资源】PC 端：直播预告专题（4 月 25 日 -5 月 1 日）
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【资源】PC 端：首页焦点图（4 月 25 日 -5 月 1 日）

【资源】乐视 TV：首页节目推荐（4 月 29 日 -5 月 1 日）
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【资源】乐视 IPAD 端：首页焦点图推荐（4 月 29 日 -5 月 1 日）
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重庆站预热传播

音乐类垂直媒体

跨界合作媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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【大众点评】用户覆盖总量达 1.8 亿

【资源】

移动端：KTV 首页置顶 banner

（4 月 16-4 月 21 日）

【资源】

移动端：重庆地区 push

（4 月 16 日）

【资源】

移动端：KTV 红包活动专题

              +banner 推荐

（4 月 16-4 月 21 日）

【资源】

自媒体平台 - 微博：

音乐节活动信息推送

（4 月 16 日）
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【资源】PC 端：首页 banner 推荐（4 月 26 日 -4 月 30 日）

【资源】

自媒体平台 - 微博：

音乐节抢票活动

（4 月 25 日）
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【资源】

移动端：价值 200 万（2 万份）

红包资源

（4 月 20 日 -5 月 20 日）

【资源】

自媒体平台 - 微信：

音乐节信息推荐

（4 月 26 日）

【滴滴出行】用户覆盖总量达 3 亿
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【WiFi 万能钥匙】用户覆盖总量达 2.3 亿

【资源】

移动端：feed 流新闻稿推送

（4 月 18 日 -4 月 30 日）

【资源】

自媒体平台 - 微信：

音乐节信息推送

（4 月 21 日）
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【IN】用户覆盖总量达 2.3 亿

【资源】

移动端：首页 banner 推荐

             + 抢票专题

（4 月 15 日 -4 月 27 日）

【资源】

自媒体平台 - 微博：

音乐节活动信息推送

（4 月 19 日）



2
0
1
6

鲁
能
泰
山
音
乐
节
－
项
目
结
案
报
告

80

【偶扑】户覆盖总量达 5 千万

【百度外卖】户覆盖总量达 4 千万

【资源】

移动端：开机屏广告

（4 月 25、26 日、5 月 1 日）

【资源】

移动端：开机屏广告

（4 月 29 日 -5 月 1 日）
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【资源】

移动端：开机屏广告

（4 月 26 日）

【易代驾】户覆盖总量达 1 千万

【美拍】户覆盖总量达 2 亿

【资源】

自媒体平台 - 微博：

音乐节抢票活动

（4 月 20 日 -4 月 22 日）
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重庆站预热传播

音乐类垂直媒体

跨界合作媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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社会化媒体传播

【微博话题】

4 月 25 日

上榜话题 # 火锅和音乐可

以兼得 #

总话题榜话题榜第 9 名

社会榜第 3 名

话题阅读量 789.7 万

话题讨论量 1.4 万

4 月 27 日

上榜话题 # 一场加麻加辣

的摇滚盛宴 #

总话题榜第 3 名

社会榜第 1 名

话题阅读量 359.4 万

话题讨论量 8042
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【微信 KOL】

【微博 KOL】

潮音乐、全球经典音乐、音乐网站官网、口袋音乐 4 个微信 KOL 头条发

布预热信息，平均阅读量达 1.5 万 +

潮音乐、全球经典音乐、热门新闻娱乐八卦、爆料帝、最音乐 5 个微博

KOL 发布音乐节长图，平均阅读量达 80 万 +
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流行音乐隧道吧、娱乐八卦坊、娱乐先锋、音乐男女吧、娱乐无极限、豆

瓣娱乐八卦 6 个音乐类贴吧 / 豆瓣小站推送鲁能泰山音乐节预热信息，平

均覆盖人群达：1 万 +

【贴吧 & 豆瓣】
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重庆站预热传播

音乐类垂直媒体

跨界合作媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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常规媒体传播

【《TAI music》节目露出】

《TAI music》节目露出，包括：活动二维码、主持人活动口播、鲁能泰山 logo 露出，

节目覆盖全国 177 所一二线城市高校，总计覆盖人群近 400 万

【重庆音乐广播】

重 庆 音 乐 广 播，4 月

28-30 日 连 续 三 天， 在

晚 5 点 -7 点《汽车音乐

时间》节目中，每日口播

一次鲁能泰山音乐节活动

信息，并附带赠票活动。 4 月 21、27、28 日，重庆音乐广播官方微信均

推送音乐节预热相关信息及赠票活动信息
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【重庆渝报】

【网络媒体预热稿件发布】

重庆渝报官方自媒体，推送鲁能泰

山音乐节预热信息及赠票活动

媒体：腾讯

时间：4 月 27 日

位置：音乐频道焦点图
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媒体：千龙网

时间：4 月 27 日

位置：娱乐频道焦点图

媒体：中华网

时间：4 月 27 日

位置：首页文字
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媒体：八卦娱乐

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：东方娱乐

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：打娱网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：焦点娱乐

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：明星娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：环球娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：前沿娱乐

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：热点娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：深度娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：时光娱乐

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：时尚娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：世纪娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：搜娱圈

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：速娱网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：天下娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：小八娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：新娱圈

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：亚洲时尚网

时间：4 月 27 日

位置：首页文字
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媒体：亚洲演艺网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：中国娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页焦点图
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媒体：亚洲艺术网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：亚洲音乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：亚洲影视圈

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：亚洲娱乐

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：一线娱乐网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：音乐在线

时间：4 月 27 日

位置：首页头条



美

丽

地

球

・

美

丽

家

103

媒体：娱酷网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：娱乐吧

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：娱乐梦网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：娱乐圈圈网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：娱乐秀星网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条

媒体：娱乐在线

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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媒体：娱艺网

时间：4 月 27 日

位置：首页头条
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链接汇总
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第三轮：
鲁能泰山音乐节现场火爆

乐视视频独家直播
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第三轮：音乐节线上直播

【乐视直播】

5 月 1 日 音 乐 节 直 播， 乐

视直播平台累计观看人数近

460 万，超越同期直播的

所有音乐节

【资源】

移动端：

音乐频道首页直播推荐焦点图

（5 月 1 日）
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【资源】

移动端：

首页直播推荐位

（5 月 1 日）

【资源】乐视 IPAD 端：首页直播推荐焦点图（5 月 1 日）
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【资源】乐视 IPAD 端：首页直播推荐（5 月 1 日）
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第四轮：
鲁能泰山音乐节后续报道

追踪热度传播
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第四轮：报道传播 - 汇总

音乐类垂直媒体：百度音乐移动端为音乐节定制歌单，自媒体推送音乐节后续报

道信息

社会化媒体传播：音乐网站官网、潮音乐、最音乐、音乐风云榜、音乐台、全球

经典音乐、口袋音乐、每天一首好音乐、淘漉音乐 9 个微信 KOL 推送音乐节后续

信息，平均阅读量达 2 万 +；天涯部落 - 音乐天堂、网易圈子 - 静听音乐、西祠

胡同 - 音乐公社、搜狐圈子 - 音乐、海内论坛 - 音乐之声 5 个论坛 / 贴吧发布音

乐节后续推广信息，均已置顶，平均覆盖人群达：5 万 +；

常规媒体传播：重庆电视台影视频道《渝乐讯息》节目播出 3 分 19 秒专题报道；

重庆音乐广播官方微信推送音乐节后续报道信息；官方新闻通稿发布，包括腾讯

音乐焦点图、搜狐娱乐焦点图、千龙娱乐焦点图在内的 41 家媒体在首页焦点图及

首页推荐位置刊载报道，共有 52 家媒体刊载曝光相关新闻；
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重庆站后续报道

音乐类垂直媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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音乐垂直类媒体

【百度音乐】用户覆盖总量达 4 亿

移动端：音乐节后续歌单推荐

自媒体平台 - 微信：

音乐节预热内容 push

（5 月 4 日）
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重庆站后续报道

音乐类垂直媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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社会化媒体传播

音乐网站官网、潮音乐、最音乐、音乐风云榜、音乐台、全球经典音乐、口袋音乐、每

天一首好音乐、淘漉音乐 9 个微信 KOL 推送音乐节后续信息，平均阅读量达 2 万 +

【微信 KOL】
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【微信 KOL】

天涯部落-音乐天堂、网易圈子-静听音乐、西祠胡同-音乐公社、搜狐圈子-音乐、

海内论坛 - 音乐之声 5 个论坛 / 贴吧发布音乐节后续推广信息，均已置顶，平均覆

盖人群达：5 万 +
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重庆站后续报道

音乐类垂直媒体

社会化媒体传播

常规媒体传播
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常规媒体传播

【重庆电视台】

【重庆音乐广播】

重庆电视台影视频道《渝乐讯息》节目播出 3 分 19 秒专题报道

5 月 3 日，重庆音乐广

播官方微信推送音乐节

后续报道信息
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媒体：腾讯

时间：5 月 3 日

位置：音乐频道焦点图

媒体：搜狐

时间：5 月 3 日

位置：音乐频道焦点图

【网络媒体预热稿件发布】
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媒体：千龙网

时间：5 月 3 日

位置：娱乐频道焦点图

媒体：爱娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：八卦娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：打娱网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：东方娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：都市娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：环球娱乐网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：焦点娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：明星娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：前沿娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：热点娱乐网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：时光娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：时尚娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：世纪娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：搜娱圈

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：速娱网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：天下娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：小八娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：星动娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：亚洲时尚网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：亚洲演艺网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：亚洲艺术网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：亚洲音乐网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：亚洲影视圈

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：亚洲演艺网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：亚洲艺术网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：亚洲娱乐

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：亚洲艺术网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：音乐在线

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：亚洲艺术网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：娱乐吧

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：娱乐梦网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：娱乐风云网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：娱乐圈圈网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：娱乐风云网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：娱乐在线

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：娱乐之窗

时间：5 月 3 日

位置：首页头条

媒体：娱艺网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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媒体：中国娱乐网

时间：5 月 3 日

位置：首页头条
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链接汇总
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微博自发传播



2
0
1
6

鲁
能
泰
山
音
乐
节
－
项
目
结
案
报
告

144

微博自然传播－汇总

微博自发传播 - 艺人

艺人自媒体传播：音乐节参演艺人微博发布，包括：老狼，白举纲，简迷离，黑豹乐队，

扭曲机器乐队等自媒体传播。

社会化媒体传播：天娱传媒，重庆环保，太合音乐官博等自媒体对音乐节相关视频

以及图片的自媒体传播。

粉丝自发传播：张靓颖歌迷地带，白举纲的白菜汇聚地， ListenToJane_ 张靓颖

图博 等粉丝自媒体传播。
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微博自发传播 - 社会化媒体

微博自发传播 - 粉丝自发
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THANK YOU
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掌门个人微信 网站

品牌策略／定位方案／媒介策略／社会化传播／数字营销／直播 / 年会／

整合营销／创意方案／事件炒作／公关活动／招商方案／发布会……

快消、汽车、金融、地产、美妆、旅游、互联网、电商、服饰、

游戏、家装、3C、母婴、体育、餐饮、医疗……

你的营销军火库

营销任意门——海量高质量营销策划方案、行业报告、
营销案例、行业资讯!

营销任意门
www.yxrym.com

最新4A方案 | 培训资料 | 网课资料 | 行业报告 | 资源对接

每年超100G资料分享，每天持续更新……

# 便捷搜索 #

# 在线查看 #

# 随意下载 #



成为营销任意门

钻石会员

每年超100G资料

持续更新1000+方案

致力打造营销策划人便捷使用的网站
掌门个人微信 网站


