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每个时代，都需要自己的光。

——《看理想》

“在这个亢奋年代，娱乐变成思考，梦想变成秀场……每个时

代都会有自己的蒙昧，而我们，是要让光照进来。”



联合出品

2015“优土集团”斥巨资年度扛鼎力作

经典 启智 新思

——打造互联网第一高端文化脱口秀系列节目——



看理想
经典 启智 新思

一档专门为精英人群打造的文化艺术相融合的脱口秀节目。

节目涉及文学、书画、音乐，

邀请三位领域的高人气大师重新解读经典，分享智慧，启迪新思；

节目倡导精神力量的回归，关注时下和人的内心。

以大师超脱的视野理解社会，推崇个性释放，让都市人重拾理想和本真。



看理想
是节目 更是责任和情怀

互联网第一高端文化脱口秀系列节目

【经典新思】走进文化艺术的背后，为国人启迪新思

【回归内心】重拾内心、自由、梦想……唤起被人们遗忘的一些态度

【时代能量】剥开时代的浮躁和冷漠，传递时代该有的智慧和精神



6月15日上线
每周一三五播出

6月16日上线
每周二播出

6月18日上线
每周四播出

2015  “看理想”系列 三弹连发 打造文化盛宴



节目推荐片



6月15日上线
每周一 三 五播出



梁文道
著名作家、媒体人
原凤凰卫视《开卷八分钟》节目主持人

道长

华人世界最有影响力的文化观察者
从1998年梁文道就不断活跃于文化界、知识界，并曾参与各种类型的文化及
社会活动。足迹范畴从大学讲师、文化从业人员、自由撰稿人、电视电台节
目主持人、牛棚书院院长、中学校长、商业电台台长、电影创作人和剧评家、
作家、书评家、食文化研究人、时事评论员、乐评家，到公共危机处理专员、
环保权益维护者、香港爱护动物协会的动物保育大使和观察员、古迹研究员、
文化推广研究学者、艾滋病权益维护义工等。

《锵锵三人行》常任嘉宾



梁文道多年来在各个传媒平台发表的评论数以百计，涉及范畴囊括：时政社会、金融财经、文化百态、

电影创作、饮食文化、书籍出版、生态环境、抒情散文等等，是全方位的传媒人。梁文道曾在多个电

视电台媒体主持，包括：香港新城电台、香港商业电台、香港电台、香港凤凰卫视、香港有线电视、

NOW宽频电视、中央电视台等等；近年他在中国文化界受到追捧，

专栏结集《常识》面世一年，即售出40万册，演讲之处，都挤满久候的粉丝

有专栏作家称之为

“梁文道现象”
•《弱水三千 梁文道书话》（书评集录）
•《读者 梁文道书话Ⅱ》（书评集录）
•《味道》（食评集录）

• 《味道之味觉现象》
• 《味道之人民公社》
• 《味道之第一宗罪》

•《常识》（专栏集录）
•《噪音太多》（乐评集录）
•《我执》（散文集录）
•《访问 十五个有想法的书人》（访谈集录）
•《关键词》（专栏集录）

他是极具人气的智者、大师



——梁文道首次跨界合作——

[一夜] 静谧的声音
这是一档视听交融的安静之作

告别折扇和讲桌 让环境也能说话

[一本书] 经典的声音
经典是有生命的 它总能在时间中重生给我们启示 ……

[一位大师] 智者的声音
他总是在洞悉着这个社会 洞悉着每一个人 跟着他帮你找到灵魂的方向

《一千零一夜》由梁文道策划并主持，全程实景拍摄，每集 都在夜
间拍摄，梁文道在街头、地铁、公交车等交通工具，导读中西方的
经典书籍，寻找都市人渐渐遗忘的阅读乐趣，以梁文道的视野及关
怀，体察一本书的多个面向
【节目类型】读书、人文、探索、正能量
【播出规划】2015年6月15日上线 每周一、三、五播出 共144集
【节目时长】15~20分钟/集
【流量预估】周量150万 总播放量将超7200万



第一夜《了不起的盖茨比》

《大亨小传》，你看到了什么？
一部小说？一个故事？



中国梦&美国梦
“这本书写的是整个美国的象征，换做今天，也可以说是在谈中国梦

的故事，在谈中国这个繁华时代的故事，也是在谈中国无数年轻人梦

想和梦醒时候的故事……”

“当你除掉了一个土豪的外表之后，难道不就是最根本的人的处境吗？

而每个人最根本的人的处境，难道不值得我们每个人去同情吗？”

“美国梦是相信，人人都有平等的机会，只要你有才华，

你够努力，你好好的奋斗往上爬，你会有所成就的。”

“在这本书里面，他一直在等待从天而降的那个机会，后来他不仅把握中了机会，甚至他重新创造了自己，

什么叫重新创造自己呢？这是在美国梦里面，最重要的元素，就是所有

也就是说他的一切都是凭自己的努力得来的”

人的野望

成功的人都不是天生的，他是自己创造自己的人

梦想梦醒

第一夜《了不起的盖茨比》



更多选题策划



上线首周迎来开门红

首周播放量破260万！
播放量呈缓慢增长！

用户粘性正在逐步提高！
第一夜：美国梦覆灭的绝世警告 第二夜：心灵救赎揭开时代伤疤 第三夜：奇葩逆袭成败皆因红颜

播放量：85万+
优酷：635,354    土豆：223,109
总评论：1,164     
总点赞：12,352

播放量：85万+
优酷：572,084    土豆：278,192
总评论：371     
总点赞：16,211

播放量：90万+
优酷：720,667    土豆：186,738
总评论：276    
总点赞：9,576

数据来源：中国网络视频指数



集中覆盖高学历的男性精英人群

数据来源：中国网络视频指数
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被用户称为“文化饥渴者的解药”“良心节目”

优土、豆瓣评分均超9.0分!

新
浪
微
博
读
书
榜T

O
P

3

新
浪
微
博
实
时
热
搜
榜

上线不到72小时，挤进新浪微博实时热搜榜第80名！



6月16日上线
每周二播出



影响中国的五十位知识分子之一

亚洲杰出艺术家终生成就奖

中国十大精英男士

最受读者关注作家

1980年以《西藏组画》轰动中外艺术界，被公认为具有划时代意义的经

典之作。绘画之余，出版文学著作十余部。陈丹青无论画风与文风，都

具有一种优雅而朴素；睿智而率真的气质，洋溢着独特的人格魅力。



“画家的陈丹青”“作家的陈丹青”“演讲家的陈青”
“评论家的陈丹青”……
每一领域都备受尊崇



艺术睿智
风范气魄灵感

【节目类型】绘画、人文、探索、正能量

【播出规划】 2015年6月16日上线 每周二播出

【时长】15~20分钟/集 第一季共16集

【流量预估】集均VV70万

【内容简介】
陈丹青的眼睛，是这个时代最珍贵的艺术财富。
本档栏目，借由他的眼，他的语言，他的洞察与审美，从中西方名画名作的
一个个微细的局部切入，讲述作品背后的人文、思想、社会。全片在陈丹青
的画室拍摄，后期辅以大量的动画效果，通过年轻人感兴趣的话题、故事穿
插引导，借以拓宽年轻人的思想。

启示

见
识



第一期《千里江山图》

宋代王希孟十八岁时所作，也是他唯

一传世的作品，现藏故宫博物院。

作品描绘的景物繁多，气象万千，笔

法清丽传神，构图气势连贯，被称为

“中国十大传世名画”。

一幅绝笔，在我们的眼中看到只是一幅绝美的山水画



不要小看十八岁

“全部的工业史、美术史，大部分杰作和工程，是年轻人做的，

不少很精密的工艺，只要童子……所以不要小看18岁，18岁

他如果是个天才，他将非常可怕。”

“十八岁的人，创造了很多伟大的艺术，用西方的话

说，是上帝让他做的……那种全神贯注，那种热情，

是成年人比拟不了的……”



上线首日播放量远超《晓说》《都嘟》

上线十小时播放量破100万！

上线首日播放量破200万！

第一集：陈丹青解读千里江山图

播放量：212万+
优酷：1,642,870    土豆：479,430
总评论： 1,210    总点赞：26,838

第二集：死亡的胜利

播放量：170万+
优酷：1271115    土豆：434380
总评论： 1,300    总点赞：27561

数据来源：中国网络视频指数
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集中覆盖高学历的“精英熟男”

数据来源：中国网络视频指数



6月18日上线
每周四播出



音乐世家出身 台湾最有影响力的乐评人
其母是“台湾民歌之母”陶晓清，母子二人在台湾音乐圈享有极高声誉。

马世芳

节目策划&主讲人

著名作家、广播人

台湾最佳流行音乐节目主持人

49届广播金钟奖

音乐社群网站“music543”创办人、音乐制作人
// 代表作包括陈珊妮《后来我们都哭了》、拜金小姐专辑等

文学作品获“读书人年度最佳书奖”
// 出版作品有《地下乡愁蓝调》、 《昨日书》、《耳朵借我》等。

——首次跨界合作——
他的广播，被两岸乐迷珍藏，甚至出现“靴子腿”（bootleg）私卖光盘。

他写音乐，总能让读者忍不住翻出那些老歌，一遍遍重听。

他写往事，则让我们想起曾经沸腾亦或荒凉的青春。



【节目类型】音乐、人文、探索、正能量

【播出规划】2015年6月18日上线 每周四播出

【节目时长】15~20分钟/集 第一季共16集

【流量预估】集均VV80万

内容简介
每一集从一首歌或一位音乐人出发，串起台湾历史或当下的人物、故事，剖析各个时期青年人的思想、
生活。透过一首首经典的音乐，讲述20世纪的社会面貌与各时期优秀音乐人的态度和智慧。



第二期《青年李宗盛》：讲述一个时代的“独型者”

颠覆命运和一个时代
从“小李”到“大哥”，努力颠覆自己的人生
从卖瓦斯开始，面对嘲讽，十年磨砺，终用一首《生命中的精灵》震撼乐坛。

从“大我”到“小我”，用创造力赢得自己的时代
用独有的“唱念腔”改变乐坛固有的音乐风格，将罗大佑的“大我”时代变成李宗

盛的“小我”时代，完成了台湾流行音乐两个时代的起承转合 。

每期独家呈现众多珍贵影音资料

每期片头大师带你走近台湾

走上街头,寻访音乐大师曾经的足迹



上线首日创音乐元素节目历史新高

音乐和文化相融合的首次尝试！

上线12小时播放量破百万！

优土双平台零差评！

第一集：台湾禁播歌的前世今生

播放量：258万+
优酷：2,104,967    土豆：481,238

总评论： 1,401

总点赞：30,563

数据来源：中国网络视频指数



集中覆盖高学历年轻人群

58.7%

21.7%

8.7%

45.7%

10.9%

26.1%

56.5%

21.7%10.9%

10.9%

80.4%

74.5%

78.3%

13%

数据来源：中国网络视频指数



倾全之力
顶级运营

项目运维
这不是节目，而是一个媒体的责任和理想



张亚东
音乐总监

+

年轻人最喜爱的文化出版品牌
理想国——广西师范大学出版社北京公司品牌，在华语世
界文化群享有盛誉，以人文、学术、艺术类图书出版为核心，
并向创意产品、影视传媒、文化活动等多领域拓展，是非常

具有包容性、前瞻性、丰富性的文化品牌。

年轻人最喜欢的视频文化品牌
互联网第一视频播放平台

土豆与理想国联合出品
优酷/土豆双平台推广

梁文道
总策划人

绝对保障：内容价值/节目品质/播出效果



2010 获奖（部分）
广西师范大学出版社
深圳读书月年度致敬出版社
刘瑞琳
出版人杂志年度出版创新人物
《前朝梦忆》
人民日报年度最有影响力十本书

2011 获奖（部分）
广西师大出版社·理想国
新周刊新锐榜年度品牌
《辛亥：摇晃的中国》
新周刊新锐榜年度图书
《立宪时刻》
深圳读书月年度十大好书
《笑谈大先生》
南方阅读盛典最受读者关注图书

2012 获奖（部分）
《资中筠自选集》
第八届文津图书奖
中国图书商报年度影响力图书
《政治秩序的起源》
新华网年度中国影响力图书
中华读书报年度十佳好书
《看见》
广州日报第四届中国图书势力榜年度好书
《革命》
出版人杂志中国书业年度人文历史类图书
钱江晚报图书势力榜年度白银图书
《白崇禧将军身影集》
出版商务周报年度风云传记图书奖
《蒙马特遗书》
中国图书商报社年度文学类畅销书
广西师大出版社·理想国
京东商城年度网友最喜爱品牌

每年出版150余种 屡获奖项 名师名家 他们都在 [理想国] 讲座·对谈·展览·演出·读书会 粉丝无数

理想国每年出版新书 150 余种
其中既有白先勇、董桥、木心、许倬云、唐德刚、杨奎
松等大师文集；又有章诒和、陈丹青、易中天、张鸣、
小宝、熊培云、许知远、迈克、毛尖、沈宏非、蔡国强、
艾未未、徐冰等名家新作

官方微博、微信累计粉丝超42万

理想国：年轻人最喜爱的文化出版品牌

线下名人沙龙近百场，其中“理
想国年度文化沙龙”已成为文化
界一年一度的行业盛会。

从人文到历史、从思想到社会、从创
意到艺术、从文艺到生活…
各个领域受人尊崇的大咖都在理想国



⚫ 网络发布会
(349家媒体及书友会线上
互动 1小时评论过8000条）

⚫悬念版预告片发布

⚫十余部预热花絮、

采访短片持续发布

4月中旬 正片上线
6月中旬

1月 《1001夜》最后一集
2016.5.13

⚫土豆&理想国联合
发布会

主创亮相 60家媒体现场现
场互动

⚫媒体看片会
三位主讲大师、20余位文
化大V、40余家媒体到场。

⚫媒体专题报道
站内：土豆网、优酷网
站外：澎湃、界面、新京
报、南都等

⚫ 自频道上线

⚫ 自媒体运营
节目官微持续互动

⚫ 热播节目联动
《老友记》——特别篇

⚫ 节目预告片、
名家大V宣传ID

⚫ 微博微信话

题互动

⚫ 户外视频/

平面广告

⚫ 粉丝探班

⚫ 预告片&花絮
以周为单位持续更新

⚫ 特别策划
正片精彩内容切条传播，并配合

自媒体话题互动

⚫ 自媒体运营
不定期粉丝有奖互动、书目投票

高校巡讲主题沙龙

⚫ 主题线下活动
主题沙龙+高校巡讲

⚫ 大师粉丝圈持续推广
大师豆瓣、微博、微信持续推荐

⚫ 合作媒体专栏推荐
网易新闻客户端、今日头条等

⚫ 平媒、社交平台宣推
报刊、杂志、豆瓣、知乎等话题

或专题策划。

项目运维TIMELIME——追求全方位的影响力！

理想国出版机构全程联合助推（线下书友会、签售会、巡讲活动、官方自媒体等）

蓄力期 预热期 发热期
（全程推广共 4 8 周）

⚫ 粉丝探班活动

⚫ 反向输出
授权“喜马拉雅”FM网络电台同步更

新

⚫ IP衍生产品
《看理想》系列口袋书（2016年初上

市）

⚫ 热播节目联动&大师专访
《老友记》、《优酷全明星》

⚫ 节目贴片联合推广
《综艺最劲爆》《最音乐》《the show》等



首页头条&热点

优酷综艺自制频道-海报

综艺频道-海报

首页热播综艺抽屉

首页-焦点1+11

综艺频道-1+4焦点

综艺频道-每日更新

首页-综艺抽屉

首页头条&热点 首页综艺抽屉

APP消息推送 首页-焦点轮播图

优酷首页

优酷综艺频道

土豆首页

土豆综艺频道

优土移动端首页

优土移动端综艺频道

高光内容位置全覆盖

详细推广位及截图请参见资源包



《一千零一夜》： 优酷刊例300-500万/周的资源量，持续48周 土豆刊例500-800万/周的资源量，持续48周；

《局部》 ：优酷刊例200-300万/周的资源量，持续16周 土豆刊例300-500万/周的资源量，持续16周；

《听说》 ：优酷刊例200-300万/周的资源量，持续16周 土豆刊例300-500万/周的资源量，持续16周；

优土双平台市场资源规划——

站内市场资源总价值不低于5亿



季度冠名 季度冠名 季度冠名

合作模式



首席冠名
有风范者，才显不凡。有态度处，方显品牌
献给那些厚重、深远、让人尊敬的品牌



《一千零一夜》



正片权益1：片头标版+画外音口播

客户5秒无声TVC+画外音口播客户冠名身份

效果仅为示意，请以实际展现为准



正片权益2：片头联合LOGO

品牌
LOGO

效果仅为示意，请以实际展现为准



正片权益3：联合LOGO角标

联合
LOGO

效果仅为示意，请以实际展现为准



正片权益4：产品或品牌浅度植入

效果仅为示意，请以实际展现为准

在背景环境中露出产品或品牌海报、灯箱广告等， 具体形式视品牌而定



正片权益5：产品或品牌深度植入

根据产品或品牌的传播需求特别策划植入环节
（依客户不同而定，表现形式需提前与节目组沟通确认）

效果仅为示意，请以实际展现为准



所有成功的人都不是天生的，他是

自己创造自己的人。

梁文道

正片权益6：片尾大师语录

XX语录

品牌
LOGO

语录主题结合品牌方向，精选一句大师当期的核心观点。

效果仅为示意，请以实际展现为准



正片权益7：片尾压屏联合logo

效果仅为示意，请以实际展现为准

客户LOGO

本节目由XX品牌冠名播出



《局部》



正片权益1：片头标版+画外音口播

效果仅为示意，请以实际展现为准

客户5秒无声TVC+画外音口播客户冠名身份



正片权益2：片头联合LOGO

效果仅为示意，请以实际展现为准

品牌
LOGO



正片权益3：联合LOGO角标

效果仅为示意，请以实际展现为准

联合
LOGO



正片权益4：片尾大师语录

效果仅为示意，请以实际展现为准

不要小看18岁，18岁他如果是个天才，他将

非常可怕。”

陈丹青

XX语录

品牌
LOGO

语录主题结合品牌方向，精选一句大师当期的核心观点。



正片权益5：片尾压屏联合logo

效果仅为示意，请以实际展现为准

客户LOGO

本节目由XX品牌冠名播出



《听说》



正片权益1：片头标版+画外音口播

效果仅为示意，请以实际展现为准

客户5秒无声TVC+画外音口播客户冠名身份



正片权益2：片头联合LOGO

效果仅为示意，请以实际展现为准

品牌
LOGO



正片权益3：联合LOGO角标

效果仅为示意，请以实际展现为准

联合
LOGO



正片权益4：片尾大师语录

效果仅为示意，请以实际展现为准

“也许你撞上一首歌，就足以改变你和这个

世界的相处方式。生命总是有不期而遇。”

马世芳

XX语录

品牌
LOGO

语录主题结合品牌方向，精选一句大师当期的核心观点。



正片权益5：片尾压屏联合logo

效果仅为示意，请以实际展现为准

客户LOGO

本节目由XX品牌冠名播出



【看理想】电商客户增值权益

1 2



【看理想】线下活动权益（三档节目各1场）

仅为示意，请以最终表现形式为准

联合发布会/高校巡讲/粉丝沙龙

主讲大师出席，分享年轻态度和观点
活动时间：9月后启动
活动规模：现场人数150左右
可选城市：北京、上海、广州、成都、西安、南京
商业权益有：
⚫ 主持人口播品牌冠名身份
⚫ 现场物料联合LOGO
包含：1、现场主背板

2、签到板
3、易拉宝
4、活动海报
5、水牌
6、宣传资料本进入嘉宾礼品袋
7、产品展位

⚫ 品牌专属VIP席位10个

1

2

3

4

5

6

7



仅为示意，请以最终表现形式为准

【看理想】外输音频权益

合作期间：

喜马拉雅上的《一千零一夜》音频版
节目前可带客户冠名身份口播。
（如“本节目由XX冠名播出”）

音频输出平台：



《一千零一夜》海报及LOGO授权

仅为示意，请以最终表现形式为准

让品牌与大师同在
合作期间：

节目海报、节目联合LOGO

可授权客户用于微博、微信、SNS等线上官方
平台的节目联合推广使用；

其他权益：节目海报及联合LOGO授权

客户LOGO及
冠名身份体现



经典 启智 新思



宜信合作基础信息和机会点

1.宜信目标人群：高收入精英人群
企业领导者这种具有高度使命感及责任感的社会情怀，少年宜信品牌。提供全方位的青少年社会
责任感培养，公益参与，财商教育，马术和高尔夫顶尖课程。通过学习，实践和贯通，这些青少
年将成长为热爱生活，具有使命感和责任感，富有同情心，身体强壮的思考者， 并最终成为未
来中国的领袖。青少年财商教育。青少年马术训练营，青少年亲子厨房。成大事若烹小鲜。

宜信发起了一场名为‘敢2’的品牌营销活动，希望以这样充满个性化、有态度的创意营销拥抱年
轻受众，让更多年轻人认识宜信，了解宜信，喜欢宜信。

‘2’这个词不应该是思想简单，行为鲁莽的代言，而是不被理解的坚持，大胆创新，对权威的颠
覆和挑战，而‘敢2’，它的关键点在于‘敢’，我们每个人的内心都曾有过各种各样可能不切实
际的想法，但如果不去实践，又怎能知道它们会不会成为现实？所以‘敢2’就是在鼓励年轻人要
敢于去追逐自己的梦想， 敢于坚持，敢于创新！


