
漫步者魔砖内容营销推广

结案报告
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漫步者魔砖上市推广



以社会化媒体为内容营销核心，搭载传统网络PR，网民与魔砖一起 乐享音乐

官方微博
【魔砖音乐节】【魔砖分享季】

微博活动
互联网KOL

时尚潮人体验

官方活动传播豆瓣

线上活动

品牌小站品牌FM

媒体PR
【魔砖来袭】

产品上市新闻

互动社区

线上活动 话题分享

百度知道
【魔砖怎么样】

产品咨询

论坛
【魔砖是什么？】

产品介绍

魔砖—内容营销传播渠道
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魔砖—内容营销主题【魔砖音乐节】

魔砖

音乐节

官方

微博

豆瓣

FM

豆瓣

小站

- 平台打通，统一做出【魔砖音乐节】概念
- 在现有平台的条件下丰富音乐节概念和内容

- 根据不同平台特点规划相应的音乐节内容
- 充分发挥各个平台的优势和资源

【音乐节】五周活动

分为主线和副线两个活动
设置每周音乐节主场DJ
形式以分享、转评为主

【音乐节】活动持续四周

走娱乐个性风
形式以晒图为主

【魔砖品牌兆赫】持续一个月

建立品牌兆赫，音乐播放

线上线下关联，结合7月的线下的热门音乐节



魔砖

分享季

官方

微博

Minisite
豆瓣

小站

5

魔砖—内容营销主题【魔砖分享季】

- 魔砖分享季，将魔砖与其他品牌联合，增强互
动性扩大影响力

- 同时魔砖分享季结合各种热点节日，活动形式
更加丰富

- 魔砖与其他品牌联合：
A、与hao123合作线上Minisite活动
B、与麴醇堂米酒联合举办官微活动

【分享季】三期活动

主题分为品牌合作与节日结合
与麴醇堂米酒联合举办官微活动
形式以分享、转评为主

【分享季】活动持续两周

结合中秋节
形式以晒图为主

【开学旅行箱】品牌合作

与hao123合作线上Minisite活动
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工作内容总结（6.19-9.30）

截止9.30，在新浪微博搜索“魔砖”共有1802929条信息
魔砖音乐节话题讨论1084384条，魔砖分享季话题讨论2300700条

- 官方微博粉丝286804，粉丝增长9万。共发布微博548条，转评总数967038；
- 新浪微博和豆瓣共计举办15期活动，参与人数871426；
- 在37个媒体发布了4篇新闻稿；发布5篇SNS，总浏览量176684；发布2篇BBS，总点击量33458；
- 百度问答共成功发布35组；总浏览量58286；
- 安排15个美丽说达人分享，覆盖2571万人次，喜欢总数1069；
- 安排10个豆瓣试用达人分享，覆盖206972人，喜欢总数3037，回应总数1118，被推荐216次；
- 安排45个微博达人试用分享，发布微博共66条，转评总数845次；
- 使用232个微博红人传播，覆盖23286万人，转评总数112285次；
- 数字尾巴试用活动，官微发布8条信息，活动贴点击总数43373次;
- 豆瓣FM魔砖电台上线一个月，共播放414133次，收听人次84626；



工作内容数据报告-1

类型 渠道 内容
预计
数量

实际
数量

预计KPI 实际KPI 完成比例 说明

新闻
新闻撰写 4 4 100%

新闻发布 35 37
每篇文章发布媒体需有 50% 发布
入口

100%发布入口 100%

官微
日常运营 1 1

共发布548条
转评967038条

100%

官微活动 10 11
平均每次活动参与人数（转评）达
到10万以上，为官方微博增加粉丝
1万以上

参与人数（转评）
869403次

100%

微博红人 活动宣传 260 257 转评总数8万以上
覆盖23286万人，转
评总数112285次

140%

豆瓣

豆瓣小站 0 1 -
添加产品介绍、图片，
互动、同步更新活动
及图片

为了建立完整的自媒体平台，
拓展品牌宣传渠道

豆瓣活动 1 4
收集照片100张以上，参与人数
2000人

收集照片474张，参与
人数3383人

169%

豆瓣FM 1 1 豆瓣FM品牌定制兆赫一个月
播放414133次
收听人次84626

100%

活动宣传 8 23
好友在1000以上，日记回应共
1000次以上

好友在483070以上，
日记回应共2376

238%



工作内容数据报告-2

类型 渠道 内容
预计
数量

实际
数量

预计KPI 实际KPI 完成比例 说明

问答 问答发布 35 35 浏览总量4万次以上 总浏览器58286 146%

KOL试用

数字尾巴 1 1 信息曝光70万次
媒体推广曝光PV
总数1000万以上

100%
活动贴点击总数43373次，回
复75条；

微博达人 40 45
选择40名摄影/音乐/时尚类微博达人试
用产品，发微博分享体验（80%）

共安排45个达人
试用，已有38人
分享

100% 产品已全部发给达人

豆瓣红人 10 10
好友在1000人以上，日记回应1000次以
上，日志被喜欢数2000次以上

覆盖人数206972，
喜欢总数3037，
回应总数1118

111%
覆盖人数已实现2069%；日
志喜欢数实现151%；回应数
实现111%

SNS
原创内容 5 5 100%

红人转帖 90 91
红人3000好友以上，总浏览量超过5万
次

总浏览量超过
176684万次

353%

论坛 BBS发布 2 2
论坛帖总点击数达到2万次，回复数200
次

论坛帖总点击数
达到33458万次，
回复数212次

167%



9

魔砖—内容营销传播节奏

第一阶段
6.19-7.1

第二阶段

7.2-9.5

第三阶段

9.6-9.30

引爆产品上市期
进行信息覆盖

传播主题
【魔砖音乐节】
结合线下音乐节

传播主题
【魔砖分享季】
结合其他品牌



第一阶段工作内容总结（6.19-7.1）

魔砖

上市

上市

新闻

官微

预热

SNS  

推广

发布会

直播

第一阶段目标：
发出魔砖M5上市的互联网第一声
在广告投放之前，进行产品预热

• 发布1篇上市新闻稿 ，在门户及时尚类共10家媒体
• 发布1篇SNS稿件，用20个红人共覆盖人数86542，
浏览总数41724次

第一阶段工作：
• 6.19开始运营@漫步者 微博，进行魔砖产品预热

1）1次微博直播：6.19 魔砖M5上市发布会
2）1次官微活动：参与人数3169，活动微博被阅览1694838次
3）每日发布7条微博



第一阶段传播数据完成报告

类型 渠道 内容
预计
数量

实际
数量

预计KPI 实际KPI 完成比例 说明

新闻
新闻撰写 2 1 50%

新闻发布 20 10 每篇文章发布媒体需有 50% 发布入口 100%发布入口 50%

官微

日常运营 1 1 每日7条微博，第一阶段共计63条 共发布68条 108%

官微活动 1 1
由3个小竞猜活动组成，活动总参与人数
（转评）达到10万以上，为官方微博增
加粉丝1万以上

参与人数（转评）
3619次

3.6%

微博红人 活动宣传 10 10 转评总数1000以上
覆盖2602万人，
转评总数2694次

269%

SNS传播
稿件撰写 1 1

浏览量超过4万次 总浏览量41724 100%
红人转帖 20 20



发布会直播

6.19 漫步者魔砖M5发布会，我们现场直播微博11条
（其中10条原创，1条转发媒体现场微博；原创微博中9条都带有现场图片）

共有转发43条，评论104条，阅读总量101721次。

发布会预告
现场谍照

京东首发预告
发布会内容直播



#魔砖来袭# 第一时间发布魔砖新动态 #魔砖通道# 魔砖产品功能介绍

官微产品预热



#无限娱乐#   趣味软性植入 #猜图猜歌#  魔砖相关互动性微博

官微产品预热



SNS软性传播

在人人网发布1篇主题帖，用20个红人
覆盖人数86542，超过预期144%
浏览总数41724次



微活动：【魔砖好声音，一个都不能少】

为了让产品在互联网投放前有更好的预热，我们举办了一次微活动：
✓ 魔砖M5在京东首发、天猫上货的宣传
✓ 提高魔砖品牌知名度
✓ 提升魔砖M5网络电商销量
参与人数（转评）3169次，活动微博被阅览1694838次

第一阶段线上活动

短链被点击：251次

数据表现不佳的原因：
我们尝试只在官方微博上发布，而没有选择微活动平台
总结：
在官微影响力有限的情况下，微活动平台还是有很高的曝光，后期的活
动我们也都采用官微和微活动平台同步的方式



#魔法音乐学院#——看图猜歌系列

• 结合热门疯狂猜图猜歌游戏
• 用图片形式展现问题
• 加强微博内容的趣味互动性
• 用音乐关联魔砖，提高产品知名度

第一阶段传播互动
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第二阶段工作内容总结（7.2-9.5）

第二阶段的内容营销的主题是：魔砖音乐节 同时结合多种渠道传播魔砖M5

魔砖

音乐节

豆瓣魔

砖电台

官微

活动

豆瓣

活动

品牌

宣传

达人

试用

品牌

新闻

官微

运营

百度

问答

截止9.5，在新浪微博“魔砖”共有1407593条信息，魔砖音乐节话题讨论1084384条
- 新浪微博和豆瓣共计举办9期音乐节活动，参与人数604173 ；
- 官方微博粉丝249248，粉丝增长近5万。第二阶段截止目前共发布微博363条，转评总数686675；
- 在17个媒体发布了2篇新闻稿；
- 第一二阶段百度问答共成功发布35组；总浏览量58286；
- 安排15个美丽说达人分享魔砖，覆盖2571万人次，喜欢总数1069；
- 安排10个豆瓣试用达人分享，覆盖206972人，喜欢总数3037，回应总数1118，被推荐216次；
- 使用160个微博红人传播，覆盖16135万人，转评总数73353次；
- 数字尾巴试用活动上线
官微发布8条信息，活动贴点击总数43373次;
豆瓣FM魔砖电台上线，共播放414133次
收听人次84626；



第二阶段工作内容数据报告-1

类型 渠道 内容
预计
数量

实际
数量

预计KPI 实际KPI 完成比例 说明

新闻 新闻稿发布 10 10 发布入口50%以上
媒体发布入口
100%

100%

问答 问答发布 35 35 浏览总量4万次以上 总浏览器58286 146%

KOL试用

数字尾巴 1 1 信息曝光70万次
媒体推广曝光PV
总数1000万以上

1428%
活动贴点击总数43373次，回
复75条；

微博达人 40 45
选择40名摄影/音乐/时尚类微博达人试
用产品，发微博分享体验（80%）

共安排45个达人
试用，已有38人
分享

95%

豆瓣红人 10 10
好友在1000人以上，日记回应1000次以
上，日志被喜欢数2000次以上

覆盖人数206972，
喜欢总数3037，
回应总数1118

111%
覆盖人数已实现2069%；日
志喜欢数实现151%；回应数
实现111%

SNS

原创内容 2 2 100%

红人转帖 30 31
红人3000好友以上，总浏览量超过5万
次

红人107966好友
以上，总浏览量
超过51453万次

102%

论坛 BBS发布 2 2
论坛帖总点击数达到2万次，回复数200
次

论坛帖总点击数
达到33458万次，
回复数212次

167%



第二阶段工作内容数据报告-2

类型 渠道 内容
预计
数量

实际
数量

预计KPI 实际KPI 完成比例 说明

新闻
新闻撰写 2 2 100%

新闻发布 15 15
每篇文章发布媒体需有 50% 发布
入口

100%发布入口 100%

官微
日常运营 1 1 目前共计条

共发布363条
转评686675条

108%

官微活动 5 6
平均每次活动参与人数（转评）达
到10万以上，为官方微博增加粉丝
1万以上

参与人数（转评）
601700次

120%

微博红人 活动宣传 160 160 转评总数3万以上
覆盖16135万人，转
评总数73353次

100%

豆瓣

豆瓣小站 0 1 -
添加产品介绍、图片，
互动、同步更新活动
及图片

为了建立完整的自媒体平台，
拓展品牌宣传渠道

豆瓣活动 1 3
收集照片100张以上，参与人数
2000人

收集照片412张，参与
人数2473人

412%

豆瓣FM 1 1 豆瓣FM品牌定制兆赫一个月
播放414133次
收听人次84626

100%

活动宣传 8 8
好友在1000以上，日记回应共
1000次以上

好友在199010以上，
日记回应共1052

2487%
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第二阶段魔砖音乐节报告

我们优化了之前方案，将魔砖音乐节呈现更为丰满，互
动性更强

- 将 魔砖音乐节 在各平台充分打通：豆瓣小站活动、官微活动、
豆瓣FM魔砖电台

- 官微魔砖音乐节 的活动形式也更丰富：转发、晒图、DJ分享
互动（每期都会根据主题设计活动和DJ海报）

- 增加线下张北音乐节直播环节，
- 豆瓣音乐节 由原定的1期活动改为3期，与线下音乐节/演唱

会结合，网友参与比较积极
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官微换肤

官微从首页开始进入【魔砖音乐节】



官微音乐节活动

官微已举办六期【魔砖音乐节】活动，参与人数601700，活动微博浏览量12327456次，
收到照片107张。
- 共采用 转发和晒图两种形式的活动，其中第二三四期结合线下音乐节/演唱会，调动此类人群的关注
- 每期活动另外设置音乐节每日DJ互动，与豆瓣FM魔砖电台紧密结合



官微音乐节主活动展示

第一周：黑色主场
形式：转发

第二周：蓝色主场
结合上海金山沙滩热波音乐节
形式：转发 + 晒图

第三周：红色主场
结合张北草原音乐节
形式：转发 + 晒图

第四周：黄色主场
结合五月天演唱会
形式：转发 + 晒图



官微音乐节主活动展示

第五周：灰色主场
形式：转发

第六周：七夕主场
结合七夕情人节
形式：转发



官微音乐节每日DJ分享

魔砖音乐节
“砖”属DJ

系列微博

旨在配合#魔砖音乐节#系列活动所
建立的系列话题，每日分享一条豆瓣
FM频道中的一首音乐并加以诠释，
打通微博与豆瓣的平台，起到宣传活
动并互相引流的作用。



官微音乐节主活动展示

网友参与活动的图片分享

豆瓣FM魔砖电台分享

魔砖，带我去看五月天

魔砖，带我去音乐节



官微音乐节直播

为了让活动更具互动，强化音乐关联，我们特派魔砖小分队前往张北音乐节现场。
- 7.26-7.27，我们共发布音乐节直播微博16条，转评总数269条；
- 每条微博均带有现场图片，并进行图片美化和加工，加上【2013魔砖音乐节】标志

图中这位网友是我们豆瓣活动获奖者，
因为她提供的联系地址太晚，我们亲自送票
第二天在音乐节相遇。



数据来源于企业微博数据中心

在直播26日当日，官方微博的访问量
有增加，27、28日为周末，浏览量
属于自然下降。

官微音乐节直播



我们调整了豆瓣活动方案：让网友全面领略魔砖音乐魅力！

魔力第一段：7.9-7.25

魔砖魔砖，带我去看音乐节！
魔力第二段：7.26-8.4
总有一首歌让你停下来

与线下音乐节关联

想去哪就去哪！

形式：晒图

与线上豆瓣FM魔砖电台关联

爱听什么听什么！

形式：分享歌曲

豆瓣音乐节活动

魔
砖
，
带
你
去
见
五
月
天
！

魔
力
第
三
段
：8.5
-8

.1
5

与线下演唱会关联

鸟巢看五月天！

形式：晒图
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豆瓣音乐节 - 小站预热

为更好的传播魔砖，我们额外运营豆瓣小站

• 小站背景图更换
• 魔砖产品图片上传
• 魔砖公告栏&日记内容添加
• 【魔砖音乐节】活动小站同步更新



第一场活动有2265人参加，上
传活动照片123张，其中我们提
供了15张引导素材图，108张照
片为网友上传

豆瓣魔砖音乐节 【第一场】带我去看音乐节



第二场活动有111人参加，上传
活动照片113张，其中我们提供
了20张引导素材图，93张照片为
网友上传

豆瓣魔砖音乐节 【第二场】总有一首歌让你停下来



豆瓣魔砖音乐节 【第三场】带我见五月天

第三场活动有97人参加，上传
活动照片176张，全部照片均为
网友上传，还有4个网友发表了
活动论坛帖



豆瓣魔砖音乐节 – “砖”属音乐MHz

这是漫步者首次与豆瓣FM合作，开设自己的品牌电台，投放时间1个月：
- 目前，广告投放的展现量共计2417665次，点击量4402次，点击率0.18%；
- 【“砖”属音乐MHz】播放次数为414133，收听人次84626；



豆瓣FM“砖”属音乐MHz广告位

豆瓣全站内页轮播广告各频道内页(1/10轮播) 豆瓣FM轮播广告FM频道横通广告（兆赫独占）
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数字尾巴试用活动

主题：“砖”属生活，无线享“乐”

活动由之前的给会员试用改为征集，可以吸引更多人气

截止目前：
- 活动贴点击总数43373次，回复75条；
- 媒体推广曝光PV总数为1000万以上
- @数字尾巴 官方微博发布活动相关微博8条，
- 官方微信推送15022条
- 幸运试用网友5名产生，并产出活动微博47条
- 微博上活动的转评总数为222条；
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数字尾巴试用活动展示



魔砖达人试用

一共安排10个豆瓣达人 + 45个微博达人试用，产品已全部寄出，目前分享情况：
- 10个豆瓣试用达人分享，覆盖206972人，喜欢总数3037，回应总数1118，
被推荐216次；
- 已有38个微博达人分享，发布微博共66条，转评总数845次；

达人们各使绝技，分享内容十分有趣

豆瓣黑猫姐的试用日记被推上首页



魔砖达人试用

据知，通过达人分享，已有24人询问产品详情（包括价格），表示想买者15人
有些达人还多平台分享，包括：
啪啪、微信朋友圈



官微运营

第二阶段官微的运营任务：
1、配合互联网minisite进行产品的整合宣传：从7月15日起，我们每日都会有一
条宣传minisite的微博
2、组织和推广【魔砖音乐节】，每周一期活动，共发布24条微博
3、每日发布6条微博进行日常内容运营

截止目前，官微粉丝为249248，比运营前增长近5万粉丝

布局规划：
1、添加minisite活动网站链接
2、添加豆瓣FM频道链接
3、设计官微背景图案

内容规划：
1、话题分类
2、产品介绍
3、娱乐互动

#魔砖来袭#
#音乐心灵#
#魔砖新声代#
#MUSIC冷知识#



转发、评论数据增长

官微-日常内容



官微-豆瓣活动推广

豆瓣活动



砖属

魔杰作

豆瓣

小站

官方

微博

微博

红人

豆瓣小站：
1) 漫步者品牌小站公告栏活动信息

内容营销通过三种渠道推广【砖属魔杰座】Minisite活动

官方微博：

1、首页展示设置官微
1）设置首页的砖属魔杰座焦点图
2）添加活动的友情链接

2、每日微博宣传
7.15-8月18日，每天发布一条Minisite相关微博

共发布28条，总阅览量为2928355
总转发为16705，短链被点击464次 。

微博红人：
1、原创微博：使用3个红人原创微博
2、微博转发 ：51个红人转发官微宣传

共使用红人 54个
总转发16768，总评论：1527

官微-Minisite活动推广-1



Minisite活动推广 – 豆瓣小站

活动上线后，即在豆瓣小站添加minisite信息及链接



Minisite活动推广 – 官方微博

在官微首页设置上，注重视觉呈现【砖属魔杰座】minisite，并设置链接
首页焦点图



Minisite活动推广 – 官方微博

在官微首页设置上，显著呈现【砖属魔杰座】友情链接，为活动导流

设置活动友情链接



Minisite活动推广 – 官方微博

每日一条minisite宣传微博，通过不同话题和内容，吸引网友关注，再通过短链导流

活动专属话题 热门结合话题



Minisite活动推广 – 官方微博

每日一条minisite宣传微博，通过不同话题和内容，吸引网友关注，再通过短链导流

日常音乐话题 日常趣味话题

设计趣味图片增加吸引力



Minisite活动推广 – 微博红人

微博红人首发 结合活动内容、红人属性设计原创微博，使用3个百万级红人账号首发
转发总数：1000次，总评论：75次



Minisite活动推广 – 微博红人

微博红人转发 直接转发官微的minisite微博，共使用51个红人账号
转发总数：15768次，总评论：1452次



寻找功夫

魔砖

豆瓣

小站

官方

微博

微博

红人

豆瓣小站：
1) 漫步者品牌小站公告栏活动信息

内容营销通过三种渠道推广【寻找功夫魔砖】Minisite活动

官方微博：

1、首页展示设置官微
1）设置首页的寻找功夫魔砖焦点图
2）添加活动的友情链接

2、每日微博宣传
8.19-9月13日，每天发布一条Minisite相关微博

共发布18条，总阅览量为871477
总转发为2228，短链被点击260次 。

微博红人：
1、微博转发 ：8个红人转发官微宣传

共使用红人 8个
总转发2264，总评论：153

官微-Minisite活动推广-2



Minisite活动推广 – 豆瓣小站

活动上线后，即在豆瓣小站添加minisite信息:链接+视频

添加【寻找功夫魔砖】视频



Minisite活动推广 –官方微博

在官微首页设置上：
 注重视觉呈现【寻找功夫魔砖】minisite，并设置链接
 添加【寻找功夫魔砖】友情链接，为活动导流

设置活动友情链接

首页焦点图



Minisite活动推广 – 官方微博

每日一条minisite宣传微博，通过不同话题和内容，吸引网友关注，再通过短链导流

活动专属话题 热门结合话题



Minisite活动推广 – 官方微博

每日一条minisite宣传微博，通过不同话题和内容，吸引网友关注，再通过短链导流

日常音乐话题 日常趣味话题

设计趣味图片增加吸引力



Minisite活动推广 – 微博红人

微博红人转发 直接转发官微的minisite微博，共使用8个红人账号
转发总数：2264次，总评论：153次



58

问答传播展示

✓ 问答从产品上市、功能、价格、售后等多方面放大扩散，
✓ 问答内容抓住消费者需求进行正面引导，

✓ 第二阶段百度问答共成功发布35组，总浏览量58286；

问答发布
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SNS传播展示

SNS红人直发+转发

红人直发，然后利用更多的红人转发
共使用30个红人账号

浏览量：51453次

✓ 结合热点【毕业季话题】
✓ 标题吸引，内容接地气
✓ 亲人&朋友间的话题容易引起共鸣
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BBS传播展示

BBS发布

✓ 发布2篇BBS，20个重点维护，100个铺贴；

✓ 总浏览量：33458次 回复量 : 212
✓ 结合生活中的琐事，自然植入魔砖的信息，生活化的内容更容易引起共鸣与注意



传播亮点展示

不断思考如何推广活动，不断尝试各种方法
图为我们宣传推广活动的创意微博



传播亮点展示

图为我们结合热点微信游戏&星座话题的创意微博,成为热门微博TOP 1

【星座秘语】
微博红人直发
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传播亮点展示

•图为针对漫步者新开微信做的
创意微博，趣味性的植入漫步
者微信，在带来更多曝光量的
同时也能给漫步者微信导入一
些粉丝，也有部分网友加微信
尝试对话。

•此微博在热门微博24小时，
周榜第27名

【挑战神回复】
微博红人直发



64

第三阶段工作内容总结（9.6-9.30）

第三阶段的内容营销的主题是：魔砖分享季 联合多种品牌扩大魔砖M5影响力

截止9.30，在新浪微博“魔砖”共有1802929条信息，魔砖分享季话题讨论2300700条

- 新浪微博和豆瓣共计举办5期分享季活动，参与人数264084；
- 官方微博粉丝286804，粉丝增长近9万。第三阶段截止目前共发布微博117条，转评总数276363；
- 已安排15个豆瓣红人传播，覆盖284060人，回应总数1324；
- 已使用72个微博红人传播，覆盖7151万人，转评总数38932次；
- 已安排40个人人红人传播，覆盖152028人，总浏览量83507；

魔砖

分享季

红人

推广

官微

活动

豆瓣

活动



第三阶段工作内容数据报告

类型 渠道 内容
预计
数量

实际
数量

预计KPI 实际KPI 完成比例 说明

SNS
内容撰写 2 2 100%

内容发布 40 40 3000好友以上，总浏览量超过8万次
覆盖152028人，
总浏览量83507

126%

官微
日常运营 1 1 目前共计条

共发布117条
转评276363条

106%

官微活动 4 5
平均每次活动参与人数（转评）达到10
万以上，为官方微博增加粉丝1万以上

参与人数（转评）
264084次

100%

微博红人 活动宣传 87 87 转评总数3万以上
覆盖7151万人，
转评总数38932
次

129%

豆瓣

豆瓣小站 0 1 -

添加产品介绍、
图片，互动、同
步更新活动及图
片

为了建立完整的自媒体平台，
拓展品牌宣传渠道

豆瓣活动 0 1 收集照片50张以上，参与人数800人
收集照片62张，
参与人数910人

124%
增加豆瓣活动替换取消的视频
推广
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第三阶段魔砖分享季报告

我们优化了活动形式，将魔砖与其他品牌联
合，增强互动性扩大影响力
- 魔砖分享季共5期活动，其中1期豆瓣活动，

4期官微活动
- 将魔砖与其他品牌联合：

A、与hao123合作线上Minisite活动
B、与麴醇堂米酒联合举办官微活动

- 同时魔砖分享季结合各种热点节日，活动形式
更加丰富

品牌合作

[Hao123]

Minisite活动

[麴醇堂]

官微活动

结合节日

[中秋节]

豆瓣活动

[教师节][国庆节]

官微活动



Minisite分享季活动-品牌合作1

用户活动：开学旅行箱

151,040次

15,444次

2,252次

10,887次

2,088次

分享总微博数：85,395

分享总微博数：21,395

分享总数：23,336

上线6天
8月30日00:25—9月5日24:00活动数据

总UV：1,210,135 总PV：1,645,822
创建旅行箱：221,643 总分享次数：181,711
总分享微博数：130,126

活动截屏



Minisite分享季活动-品牌合作1

活动互动 互动形式：
✓ 漫步者官微发布活动预热（竞猜合作小伙伴）
✓ Hao123官微发布活动（揭晓合作伙伴）
✓ 活动期间官微之间互相转评互相@
活动期间双方共发布推广互动微博7条，转发总量为38986次，
评论总量为17196次。

Hao123官微发布

漫步者官微发布



Minisite分享季活动-品牌合作1

用户活动：开学旅行箱

称赞物品文案

用自拍照拉票 用户撰写拉票文案

用户反馈

多数小伙伴把魔砖放进旅行箱



官微分享季活动-品牌合作2

魔砖和麴醇堂联合举办【对酒当歌】微博活动，
在文案和海报中互相嵌入双方品牌信息，带动
双方的粉丝参与活动；

活动参与总转评量为81647次

麴醇堂
对酒当歌“魔”等闲

漫步者
对酒当歌“醉”动听



魔砖和麴醇堂微博互动展示
互动形式：
✓ 漫步者和麴醇堂官微发布相同主题活动
✓ 活动期间官微之间互相转评互相@
✓ 活动奖品由双方提供（魔砖+米酒）
活动期间双方共发布推广互动微博14条，转发总量为77621次，
评论总量为4134次。

官微分享季活动-品牌合作2



官微分享季活动

官微已举办三期【魔砖分享季】活动，参与人数264084 ，活动微博

浏览量7911000次，收到照片89张。

- 共采用 转发和晒图两种活动形式，其中第一期结合其他品牌，第二三期结合热点节日



官微分享季主活动展示

【老师，你好！】
结合教师节
形式：转发 + 分享

【对酒当歌“醉”动听】
结合麴醇堂米酒品牌
形式：转发 + 填空

【带着魔砖去旅行】
结合10.1国庆节旅行热
形式：转发 + 晒图



豆瓣分享季活动——晒中秋节福利

 结合热点节日话题，引起关注
 活动主题符合豆瓣网友兴趣，吸引参与
 豆瓣分享季活动有910人参加，上传活动照片62张，全部

照片均为网友上传；
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覆盖284060人，回应总数1324；

豆瓣红人推荐

豆瓣分享季活动-红人推广



分享季活动图片展示

网友参与活动的图片分享

微博【带着魔砖去旅行】

豆瓣【晒中秋节福利】
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SNS传播展示

SNS红人直发+转发

红人直发，然后利用更多的红人转发，共使用40个
红人账号

浏览量：85307次

✓ 结合热点话题
✓ 符合网友喜好
✓ 创意图片植入

猫扑首页置顶
✓ 新颖的标题
✓ 趣味的内容
✓ 搞笑的图片
✓ 绵里藏针的植入
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SNS传播展示

SNS内容微博推广

官微直发，红人直发&转发，共使用14个红人账号
转发总数11176次，评论总数728次



官微日常传播展示

日常趣味话题

设计趣味图片增加吸引力

日常音乐话题

粉丝互动话题

活动砖属话题
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微博红人转发 直接转发官微的活动微博与事件营销微博，共使用87个红人账号；
覆盖7151万人，转发总数36118次，评论总数2814次。

微博红人传播展示
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活动获奖网友展示

豆瓣&微博活动获奖网友积极晒图秀魔砖，进行二次传播，提高品牌美誉度



内容营销传播总结

总结

【官微运营】
✓ 有规划的进行官微运营，粉丝数量和活跃度均有提高；
✓ 日常发布内容结合节日热点及热点话题配合产品属性更好的引起网友共鸣；
✓ 官微直播的互动效果较好，发布会和音乐节直播都有良好互动；
✓ 创意微博的及时结合，热点&趣味性话题的植入，增加网友对品牌的关注度，

同时更有助于社会化媒体传播的核心互动；
【活动推广】
✓ 第一阶段运用产品的功能点进行宣传，结合产品上市的活动；第二阶段结合线

下音乐节，举办魔砖音乐节主题活动；第三阶段魔砖与不同品牌进行合作
(hao123、麴醇堂等)，利用其它品牌进行大面积曝光；

✓ 平台打通的活动形式增强品牌形象，利于传播和更好互动；
【多平台推广】
✓ 跨媒体合作（豆瓣、数字尾巴等）使产品信息多重影响不同的受众人群；
✓ 贴合人群，灵活运用平台属性，整个线上宣传串联，使品牌更有宣传性

（先在SNS上传播，运用微博继续二次传播，多次曝光）；



内容营销传播总结

问题和改进

问题：
✓ 问答发布之后会有被删等问题；
✓ 执行初期稿件内容多次未通过；

改进：
✓ 【问答】问题设置简单，明了，避免过分广告。回答缩短篇幅，避免过分专

业的产品描述、介绍。对已经提取最佳答案屏蔽的问答，采取以申述的形式
找回问答或者重新提问；

✓ 【稿件】文案内容需要更专业，更具有创意性、表现力和传播力；
✓ 更加精准的利用微博红人&豆瓣红人；
✓ 选择更多的平台，比如科技IT垂直、时尚垂直媒体通过试用方式，用网友的

态度自发影响周围群体。
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谢 谢！
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