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联想大拍手机
摄影大赛项目结案报告

2015.12.03

1
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项目概览

• 项目名称：联想大拍摄影大赛投放

• 项目周期：2015年5月28日——2015年11月30日

• 项目金额：1,248,875.00
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项目回顾
◼ 推广项目： 联想大拍摄影大赛

◼ 推广目的：

• 借摄影大赛活动，传播产品特点，让用户了解产品特性，从而引发用户关注

◼ 推广策略：

• 运用IT类媒体跟目标受众进行深层面的沟通，集中摄影类媒体，体现产品特点，让目标用户对产品特点深入

了解，大量的曝光和点击优势资源密集发声，传播产品卖点。

• 推广周期：2015.05.28-2015.11.30

◼ 推广平台： IT垂直（IT168）

摄影媒体（色影无忌、蜂鸟、佳友在线）

◼ 推广花费：¥1,212,500.00（不含佣）
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成交

媒体投放漏斗

备注: 此数据不包含部分不可监测的媒体点位

曝光：

点击：

Visit:

数据来源: Media Chooser、媒体

数据来源: Media Chooser、媒体

数据来源: Google

427,970,896

8,762,553

2.05%

认知

关注

兴趣

Order:
数据来源:官网
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媒体投放汇总

此次推广整体点击率（2.05%)和CPC（¥0.14 )表现较好。媒体运用大量的推广资源，曝光量比预期的超出1.2%,所以CPM比预估

低¥0.04元，作品量超额完成76,372幅，总体表现较好。

数据来源: Media Chooser, 媒体

Media Type Media Spending(RMB) Impression Click CTR
Benchmar

k(CTR)
CPM

Benchmark
(CPM)

CPC
Benchmar

k(CPC)
photographic 

works

Benchmark（
photographic

works）

IT IT168 ¥242,500.00 69,888,967 428,478 0.61% 0.62% ¥3.47 ¥3.94 ¥0.57 ¥0.64 219,841 200,000 

摄影

色影无忌 ¥388,000.00 28,721,669 603,555 2.10% 2.22% ¥13.51 ¥24.23 ¥0.64 ¥1.09 253,997 250,000 

蜂鸟 ¥291,000.00 71,587,247 422,977 0.59% 0.51% ¥4.06 ¥4.30 ¥0.69 ¥0.84 125,126 100,000 

佳友在线 ¥291,000.00 257,773,013 7,307,543 2.83% 0.83% ¥1.13 ¥1.05 ¥0.04 ¥0.13 177,408 150,000 

TOTAL ¥1,212,500.00 427,970,896 8,762,553 2.05% 0.80% ¥2.83 ¥2.87 ¥0.14 ¥0.36 776,372 700,000 

备注: 此数据不包含部分不可监测的媒体点位
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媒体投放月表现

由于在5月28日上线，所以广告位较少，所以曝光量较少（23,070,837），导致CPM(¥9.82元)和CPC(¥1.64元)较高，

等7月到活动高潮期曝光量增加（101,970,975），CPM和CPC下降。

数据来源: Media Chooser, 媒体
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备注: 此数据不包含部分不可监测的媒体点位
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媒体投放表现-IT媒体

手机图赏文章顶通栏，的CTR、CPM和CPC综合表现较好，以后投放时可以再次考虑次位置，其次是首页通栏下

（一区）。

数据来源: Media Chooser, 媒体

Website Position AD Form Unit Spending(RMB) Imp Click CTR CPM CPC

IT168

手机频道首页 顶通栏2 天 ¥105,000.00 5,318,856 52,509 0.99% ¥19.74 ¥2.00

首页 通栏下(一区) 天 ¥100,000.00 5,477,832 46,818 0.85% ¥18.26 ¥2.14

手机图赏文章 顶通栏 天 ¥45,000.00 11,924,027 99,173 0.83% ¥3.77 ¥0.45

机友会论坛首页 顶通栏1 天 ¥336,000.00 4,978,106 32,275 0.65% ¥67.50 ¥10.41

论坛首页 立柱 天 ¥100,000.00 4,718,916 33,014 0.70% ¥21.19 ¥3.03

手机频道文章页 通栏2 天 ¥180,000.00 25,892,903 71,191 0.27% ¥6.95 ¥2.53

手机图赏文章 评论框上横幅1 天 ¥136,000.00 1,1596,918 93,514 0.81% ¥11.73 ¥1.45

Total ¥242,500.00 69,907,558 428,494 0.61% ¥3.47 ¥0.57
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拷屏-IT168

数据来源: Media Chooser, 媒体

手机频道首页-顶通栏2
首页-通栏下（一区） 手机图赏文章页-评论框上横幅

机友会首页-顶通栏 论坛首页-立柱 手机文章页-通栏
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媒体投放表现-摄影媒体
• 虽然色影无忌是此次投放成本最高的媒体，CPM成本¥13.51，CPC成本¥0.64，但仍然以比预估的低。

• 由于此次媒体投入大量的广告资源，CPM及CPC特别低，尤其是佳友在线，表现突出，CPM仅为¥ 1.13元，CPC成本在¥ 0.04元。

• 蜂鸟网由于焦点图和文字链广告曝光和点击无法监测，所以PV数据减少，所以CPM和CPC均比佳友在线高。

数据来源: Media Chooser, 媒体

Website Position AD Form Unit Spending(RMB) Imp Click CTR CPM CPC

色影无忌

首页 顶部通栏广告（I01） 天 ¥144,000.00 2,720,000 78,400 2.88% ¥52.94 ¥1.84
首页 第一屏按钮广告（I03) 天 ¥192,000.00 6,800,000 56,000 0.82% ¥28.24 ¥3.43

影像频道首页 顶部通栏广告（C1） 天 ¥67,200.00 1,190,000 24,500 2.06% ¥56.47 ¥2.74
资讯、影像、玩主、汽车 通发文章页顶部通栏广告（N1） 天 ¥880,000.00 7,480,000 276,400 3.70% ¥117.65 ¥3.18
资讯、影像、玩主、汽车 通发文章页右侧视窗广告（N2） 天 ¥216,000.00 1,530,000 33,600 2.20% ¥141.18 ¥6.43

影像频道首页 影展上方通栏广告（C5） 天 ¥96,000.00 1,088,000 22,400 2.06% ¥88.24 ¥4.29
影像频道首页 视觉上方通栏广告（C7） 天 ¥12,000.00 272,000 2,800 1.03% ¥44.12 ¥4.29

影像，汽车通发图集页 顶部通栏广告（CP1,FP1） 天 ¥150,000.00 1,275,000 28,000 2.20% ¥117.65 ¥5.36
首页无忌游版块下方 通栏广告（I11） 天 ¥40,000.00 1,360,000 14,500 1.07% ¥29.41 ¥2.76

首页专栏下方 按钮广告（I08） 天 ¥25,000.00 1,690,000 7,500 0.44% ¥14.79 ¥3.33
图片论坛通发 底部通栏（P5） 天 ¥40,000.00 272,000 18,000 6.62% ¥147.06 ¥2.22
文字论坛首页 最新更新图片上通栏（T4） 天 ¥96,000.00 3,044,669 41,455 1.36% ¥31.53 ¥2.32

Total ¥388,000.00 28,721,669 603,555 2.10% ¥13.51 ¥0.64

蜂鸟网

首页焦点图 焦点图 天 ¥127,200.00 0 29,488 0.00% ¥0.00 ¥4.31 
首页器材资讯上 通栏 天 ¥162,400.00 22,804,029 59,749 0.26% ¥7.12 ¥2.72 
论坛帖间文字链 文字链 天 ¥2,400.00 0 10,936 0.00% ¥0.00 ¥0.22 

论坛导航下 通栏 天 ¥520,000.00 31,260,234 81,511 0.26% ¥16.63 ¥6.38 
论坛首页焦点图 焦点图 天 ¥132,000.00 0 25,727 0.00% ¥0.00 ¥5.13 

影赛频道首页焦点图下 通栏 天 ¥200,000.00 17,522,984 61,036 0.35% ¥11.41 ¥3.28 
影赛频道首页焦点图 焦点图 天 ¥154,000.00 0 53,753 0.00% ¥0.00 ¥2.86 

论坛帖间文字链 文字链 天 ¥180,000.00 0 100,777 0.00% ¥0.00 ¥1.79 
Total ¥291,000.00 71,587,247 422,977 0.59% ¥4.06 ¥0.69 

佳友在线

首页 H09首页右一 天 ¥180,312.00 14,554,362 79,311 0.54% ¥12.39 ¥2.27
手机频道 A04顶部通栏 天 ¥180,312.00 11,342,656 66,462 0.59% ¥15.90 ¥2.71

论坛地方版通显 E44地方版帖子页帖间通显 天 ¥1,104,840.00 43,481,578 363,656 0.84% ¥25.41 ¥3.04
文章页 A12文章页右侧 天 ¥738,720.00 49,458,393 418,864 0.85% ¥14.94 ¥1.76

论坛（专区固定入口） 论坛首页头条文字链（标红） 天 ¥1,870,000.00 69,470,032 3,189,992 4.59% ¥26.92 ¥0.59

论坛 全站置顶 天 ¥748,000.00 69,465,992 3,189,258 4.59% ¥10.77 ¥0.23

Total ¥291,000.00 257,773,013 7,307,543 2.83% ¥1.13 ¥0.04

备注: 此数据不包含部分不可监测的媒体点位
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拷屏-摄影媒体（色影无忌）

数据来源: Media Chooser, 媒体

首页顶部通栏广告（I01） 首页第一屏按钮广告（I03） 影像频道首页顶部通栏广告（C1）

影像频道首页影展上方通栏广告（C5）
资讯、影像、玩主、汽车通发
文章页顶部通栏广告（N2）

资讯、影像、玩主、汽车通发
文章页顶部通栏广告（N1）
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拷屏-摄影媒体（色影无忌）

数据来源: Media Chooser, 媒体

影像频道首页视觉上方通栏广告（C7）
影像，汽车通发图集页顶部

通栏广告（CP1,FP1）
首页无忌游版块下方通栏广告（I11）

首页专栏下方按钮广告（I08）
图片论坛通发底部通栏（P5） 文字论坛首页最新更新图片上通栏（T4）
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拷屏-摄影媒体（蜂鸟）

数据来源: Media Chooser, 媒体

首页焦点图 首页器材资讯上通栏 论坛帖子间文字链

论坛导航下通栏 论坛首页焦点图 影赛频道首页焦点图下通栏 影赛频道首页焦点图
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拷屏-摄影媒体（佳友在线）

数据来源: Media Chooser, 媒体

首页_右侧一 手机频道_顶通 地方版_帖子页帖间通显 文章页_右侧通显
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总结及建议

Data Source: Google

⚫ 此次投放借摄影大赛活动，传播产品特点，让用户了解产品特性，从而引发用户关注，运用IT类媒体跟目标受众进行深层

面的沟通，集中摄影类媒体，体现产品特点，让目标用户对产品特点深入了解，大量的曝光和点击优势资源密集发声，传

播产品卖点并完成了预估的KPI。

⚫ 对于今后投放，我们建议：

投放垂直媒体时，在做产品活动时应配合垂直媒体的排行榜、评测等资源，可以从专业角度对目标用户进行影响， 并可以建

立经销商的信心。
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软性配合及资源概览 媒体 资源 数量 点击 数量

IT168

IT168首页要闻区标签页

28 1,400,000 

23
手机频道首页首页标签入口 23
手机频道首页一屏文字链 10
笔记本频道首页头条文字 4

笔记本频道首页一屏文字链 10
平板频道首页头条文字 4

平板频道首页一屏文字链 10
超极本频道首页头条文字 4

超极本频道首页一屏文字链 10
win8频道首页焦点图 10

win8频道首页头条文字 4
IT168机友会机友会全站置顶帖 8

IT168机友会机友会活动区置顶帖 12

IT168机友会机友会站长推荐 12

IT168机友会机友会首页文字链 8

IT168烧友会烧友会全站置顶帖 11

IT168烧友会烧友会活动区置顶帖 11

IT168烧友会烧友会站长推荐 11

IT168M端手机频道频道首页焦点图 15

IT168M端手机频道频道首页文章列表 6

IT168M摄影频道频道首页焦点图 15

IT168M摄影频道频道首页文章列表 6
IT168App首页（ios、安卓）首页焦点

图
6

IT168App首页（ios、安卓）首页通栏 6
IT168App首页（ios、安卓）首页文章

列表
6

特会买App首页首页焦点图 6
IT168官方微信推送内容 6

IT168官方微博微博 10

媒体 广告位置 数量 PV 回复

色影无忌

文字论坛首页论坛关注主题区置顶帖
（D1-D4）

234

221,095 

365 

网站首页影像版块小头图（I14）

253,543 

网站首页影像版块文字链（I23）

色影无忌官方微博

色影无忌官方微信

评测达人（共6人）个人微博

评测达人（共6人）个人微信

站内信发送 50,000 

蜂鸟

APP焦点图

294

22,606,114 

首页焦点图下热图 7,245,144 

微博焦点图 11,162,619 

微信 34,117 

影赛频道首页正在进行得比赛下 69,253,385 

轻摄影频道首页重点推荐右侧 60,439,233 

佳友在线

论坛首页文字链露出

324 142,164,144 
全站置顶

微信推广

微博焦点图推广

TOTAL 852 313,429,394 365 

• 与媒体进行深度合作，软性部分共计产出880篇软性内容进行推

广，配合硬广投放告知活动信息，最大化为活动页面引流；
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软性拷屏示意-IT168
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软性拷屏示意-色影无忌
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软性拷屏示意-蜂鸟
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软性拷屏示意-佳友在线
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亮点活动合作1-线下活动（IT168）
广告位置 PV Click

win8频道焦点图 1,290,013 17,576 

超极本频道文字头条 2,600,679 21,131 

机友会活动区置顶帖+站长推荐 4,081,910 20,726 

烧友会全站置顶+站长推荐 3,362,069 18,967 

手机频道导航条 4,994,539 22,582 

首页标签 7,295,853 18,257 

TATOL 23,625,063 119,239 

活动时间：2015年6月13-14日（周六、周日）

活动地点：橙天嘉禾影院（万柳店）

活动内容：宣传摄影大赛、上传照片抽奖赢移动电源以及自拍杆

参与人数：700人左右

作品总量：2000张左右
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• 活动时间：5月28日-11月30日

• 活动简介：

• VIBE Shot摄影大赛，以月赛的形式进行！本次大赛持续半年，共拥有情感、亲子、城市、青

春、风光、美食等六大摄影主题门类，六大门类同步开放，拿起你的手机，记录一切让你感到

的瞬间，凡是手机拍摄均可，随手拍随时拍；

• 大赛用邀约知名评测摄影师，包括：旅拍摄影师赵洋，人文摄影师卢丁，后期摄影大师梁新建，

儿童摄影师黄悦，美食摄影师王一坤，建筑摄影师杨建平等；

• 通过媒体专题及手机客户端进行照片征集！六大门类时间顺序：6.8-6.30 情感，7.1-7.31 亲

子，8.1-8.31 城市，9.1-9.30 青春，10.1-10.31 风光，11.1-11.30 美食！

• 此次摄影大赛覆盖了主流的摄影类全部媒体，作品量超出了预计的目标的700,000个，达到了

776,372个，超过1亿的活动曝光，为我们手机的优秀摄影能力奠定了扎实的口碑。

亮点活动合作2-摄影大赛（摄影媒体）
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获奖作品-IT168
• 情感主题 • 亲子主题

• 城市主题 • 青春主题
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获奖作品-IT168
• 风光主题

• 美食主题
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获奖作品-色影无忌
情感主题 亲子主题

城市主题 青春主题
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获奖作品-色影无忌
风光主题

美食主题
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获奖作品-蜂鸟

情感主题 亲子主题

城市主题 青春主题
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获奖作品-蜂鸟
风光主题

美食主题
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获奖作品-佳友在线
情感主题 亲子主题

城市主题
青春主题
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获奖作品-佳友在线
风光主题

美食主题
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THANK YOU
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你的营销军火库

营销任意门
www.yxrym.com

掌门个人微信 网站

品牌策略／定位方案／媒介策略／社会化传播／数字营销／直播 / 年会／

整合营销／创意方案／事件炒作／公关活动／招商方案／发布会……

快消、汽车、金融、地产、美妆、旅游、互联网、电商、服饰、

游戏、家装、3C、母婴、体育、餐饮、医疗……

营销任意门——海量高质量营销策划方案、行业报告、
营销案例、行业资讯!

最新4A方案 | 培训资料 | 网课资料 | 行业报告 | 资源对接

每年超100G资料分享，每天持续更新……

# 便捷搜索 #

# 在线查看 #

# 随意下载 #
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成为营销任意门

钻石会员

每年超100G资料

持续更新1000+方案

致力打造营销策划人便捷使用的网站
掌门个人微信 网站


