
导演：张末
监制：张艺谋
演员：范冰冰、李晨、欧豪

未成年
28岁

2016



1 2 3
项目背景介绍 电影+网剧

基本信息
商务合作内容



《小时代1-4》 《何以笙箫默》

受众保障-粉丝电影
题材保障-青春文学改编
票房保障-IP运营案例

累计17.86亿 3.54亿

2016年乐视影业即将上演

基于IP衍生又一大作《28岁未

成年》必将再创票房奇迹！



乐视影业王牌导演

张艺谋首部担

当监制影片，为女儿
第一部作品保驾护航。

导演张末处女作，

张艺谋之女，毕业于纽
约大学电影学院。从女
人的视角拍摄女性题材
电影，作品更为细腻易
于受众达成情感共鸣。

“ ” 提升《28岁未成年》作品的社会影响力，为影片社会化传播奠定基础！



2015年5月29日，李晨+范冰冰微博高调公布情侣身份，
一时间掀起了全球“我们”主题微信微博疯传！

短短一天的时间“我们”定情微博已经转发超过97万次，
单从范爷这边跟着转发的就超过55万次，传播效力可想而知。

担任《28岁未成年》电影男、女一号，

！



一部有机会回到17岁重塑青春女性题材的影视作品，唤醒处于28岁人生分界线前后的“轻熟女”重
新审视自己的价值观，用“未成年”的勇气，自由、任性的活出精彩自我甚至改变命运！

不忘初心
重塑青春



网剧《28岁未成年》

电影《28岁未成年》

如果现在的你和十年前的你坐在
同一张椅子上，你会对她（他）
说什么？

如果你有机会穿越回
到11年前，你想做出哪
些改变？



电影开机
2015年10月20日

网剧开机
2015年11月

网剧上映
2016年2月

电影上映
2016年5月



先聊下电影……



片 名：《28岁未成年》

导 演： 张末

监制：张艺谋

主 演：范冰冰、李晨、欧豪

制 片 人：张昭

语 言：普通话

时 长：90分钟左右

开机日期：2015年10月20日

预计档期：2016年5月



28岁的凉夏与猫粮恋爱10年同居5年，每天都在为结婚做准备，每天认真的敷脸，
对着自己眼角的细纹发愁，打电话咨询婚礼场地，挑选婚纱,上淑女课程待嫁状态……

然而这个时候的猫粮正在筹备公司的第二轮融资的事情，无暇顾及凉夏的一些小
情趣，可以说是反感，提出了分手！

凉夏在因猫粮提出分手而悲伤欲绝时，吃了魔法巧克力，让28岁的凉夏重返了17
岁小凉夏的心智。小凉夏对猫粮的冷漠及她的年轻状态，让他又燃起了对她的兴趣。
装在大凉夏身体里的小凉夏因为偶遇爱上了严岩。

于是展开了大凉夏和猫粮，小凉夏和严岩两段感情故事……

大、小凉夏实际是一个人，他（她）们该如何选择……

关于自我发现以及自我吐槽的略带伤感的治愈系爱情轻喜剧故事。



TEXT HERE

张末
导演，1983年3月31日出生，张艺谋女儿。

毕业于纽约大学电影学院。

曾担任《三枪拍案惊奇》剪辑以及《山楂树之恋》和《金陵十三钗》的副导演。



张艺谋
中国电影导演，“第五代导演”代表人物之一，美国波士顿大学、耶鲁大学荣

誉博士。代表作品《红高粱》、《菊豆》、《大红灯笼高高挂》、《秋菊打官

司》、《活着》、《一个都不能少》、《我的父亲母亲》、《英雄》、《十面

埋伏》、《满城尽带黄金甲》及《金陵十三钗》、《归来》、《长城》。



范冰冰
凉夏，毕业后一直没有工作，只顾上各种主妇课程待嫁未婚夫猫粮……
• 毕业院校：上海师范大学谢晋影视艺术学院
• 电影作品：《苹果》、《观音山》、《二次曝光》、《一夜惊喜》、

《X战警：逆转未来》《王朝的女人》等



李晨
猫粮，凉夏相恋10年未婚夫，事业型男。

• 毕业院校：北京群星艺术学院
• 代表电影作品：《奔跑吧兄弟》、《鬼吹灯之九层妖塔》、《咱们结

婚吧》《心花路放》



欧豪
严岩，变回17岁的小凉夏男朋友，长相标致小帅哥。
• 毕业院校：广州艺术学校
• 代表电影作品：《左耳》、《临时同居》、《我就是我》



陈意涵
白晓柠，凉夏闺蜜，唯一知道凉夏变身秘密的人，同时是一个塔
罗牌占卜师。
• 毕业院校：景文科技大学
• 代表电影作品： 《闺蜜》、《痞子英雄》、《流星蝴蝶剑》、

《步步惊心》等



邓超
变身道具魔法巧克力的电视购物导购及快递员，神经质表演手法。
• 毕业院校：中央戏剧学院
• 代表电影作品： 《集结号》 、 《中国合伙人》、 《狄仁杰之

通天帝国》 、 《分手大师》 、 《烈日灼心》等

温馨提示：邓超 苏宁易购代言人，片中导购形象神似苏宁易购邓超版新广告片调性！



快递or电商巧克力 化妆品口红

电影中巧克力是女主角变回17岁的重要道具，
会有多次露出机会，且会赋予它魔法；

电影中女主角是通过电视购物买的魔法巧克力，
由邓超送快递；

片中女主角除了日常会使用品牌口红，还会用
口红作画，很好的商业植入桥段；



专车平台or汽车

电影中女主角会有天然的打车环节，可植入专车品牌的APP露出及使用；



看下网剧讲的什么故事……



片 名：《28岁未成年》

题 材：穿越青春校园

导 演： 待定

监制：待定

主 演：待定

制 片 人：张昭

语 言：普通话

开机日期：2015年11月

预计档期：2016年2月



凉夏醒来，却是11年前，高中军训时猫粮跟自己告白的一幕！凉夏生气猫粮逃婚，
一耳光上去，揽着严岩就潇洒离开。一连串的奇异经历，终于让凉夏确信，自己并非来
了天堂，而是穿越回了17岁！
由于预知会发生什么，凉夏做了跟以前完全不同的选择……

凉夏穿越在17岁与28岁之间，由于17岁的改变28岁的人物关系也发生了变化，在
穿梭于校园生活及当代生活中发生了系列趣事。

凉夏已经28岁了，可相恋十年的男友猫粮，仍不愿结婚，引得凉夏终日与男闺蜜严
岩吐槽。高中时猫粮的潇洒不羁，是吸引17岁凉夏的原因，然而成年后面临生存压力，
仍一味追求自由快乐的猫粮，却令凉夏不满。终于，凉夏盼来了猫粮的求婚，可谁料婚
礼前夕，猫粮竟逃婚了！凉夏大受打击，离开婚礼现场时遭遇车祸，心脏停跳的她，被
送进急诊室抢救……



网剧+电影

内容娱乐整合营销

植入类型及示意

片尾呈现

电影

内容外部娱乐整合营销

公关活动合作

元素授权

映前贴片

超前点映、品牌包场

1 2



理念植入

以电影的核心价值、主题内涵主张客户品牌理念：完整表达品牌的价值理念等，整

部电影犹如一只超长广告片，不断诉求客户品牌理念；

剧情植入

以某段剧情发展为诉求，表达客户品牌主张、产品功能，使特定产品或功能成为推

动一段剧情发展的中心，起到渲染剧情或推动剧情发展的作用。

形象植入

以演员的气质态度、生活方式代言品牌地位及品牌品质；将品牌的内涵与电影人物

高度的契合继而通过电影将品牌内涵展现的淋漓尽致。

场景道具广告植入

场景植入：根据固定场景以客户品牌形象设计布置，安排重要剧情在此场景中发生，

以剧中的背景画面展示客户品牌LOGO；

道具植入：在剧中使用并展现产品道具或玩具；

广告植入：小区广告牌，电梯内广告，超市内粘贴海报，电视广告户外广告等植入。

>

借助电影剧情，巧妙嵌入品牌产品

形象，以达传播赞助企业形象或品

牌促销目的。

可根据赞助企业需求有针对性策划

剧情。

常规植入形式：1次深度情节植入

+2次产品露出。



《分手大师》植入牧马人： 影片通过男主角追求自由及车身的装饰 完美贴合诠释出牧马人“自由”的理念。



《十月围城》

植入名表品牌Audemars Piguet，

成为推动剧情和人物关系发展的关键物品

《分手合约》兰玉婚纱品牌巧妙的台词植入



《何以笙箫默》康师傅茉莉清茶、茉莉蜜茶道具植入



《中国合伙人》片尾融合剧情需要，呈现向创业家致敬视频，多位标志性创业人物成为其领导企业的精神代言。

《非诚勿扰》中舒淇饰演的空姐梁笑笑成为海南航

空的形象宣传

《穿Prada的女魔头》中“女魔头”米兰达强化了

Prada的品牌共鸣
《丝丝心动》定制女主角梁晓柔飘柔洗发水隐形代言人



>影片片尾字幕滚动赞助企业

LOGO标识呈现。

图为《小时代3》片尾示例。



合作分类：电影贴片广告

>

合作意义：

通过影片细分市场受众群体，快速

准确地网罗目标消费群，降低千人

宣传成本。电影贴片广告效果超出

传统电视广告数倍，收视率、到达

率均接近100%，潜移默化的引导

电影观众成为商业企业消费群体。



>
 影片首映礼

 影片新闻发布仪式



> 官方素材原则、平面37原则、

视频1/3原则

 规避明星代言

 以宣传影片为目的

 宣传资源丰富能促进合作



备注：超前点映会根据电影整体推广策略来规划，可能会砍掉这部分内容可替换为品牌包场，具体以实际执行为准！

超前点映

影片公映前，提供部
分场次超前观影，每
场200人左右，现场体
现品牌权益；

品牌包场

影片上映后，每场200
人左右，现场体现品牌
权益，单场映前贴片、
品牌元素主形象露出、
接待台等；

1、影城LED大屏播放品牌广告
2、摆放品牌的战甲及阵地物料（如易拉宝）提供场地进行品牌商品展示及活动
3、可提供影城部分灯箱展示位进行品牌露出（仅限包场活动当天）
4、在卫生间内外可展示品牌的元素（贴纸，指引牌，仅限包场活动当天）
5、可在影院大堂播放品牌商家的音乐
6、可为定制一款品牌专属电影票

厅外权益

1、定制品牌专属座椅套
2、包场影厅观影前播放品牌广告

厅内权益

院线权益仅供参考，限活动当天，具体执行按
不同影院可配合的内容为准！





掌门个人微信 网站

品牌策略／定位方案／媒介策略／社会化传播／数字营销／直播 / 年会／

整合营销／创意方案／事件炒作／公关活动／招商方案／发布会……

快消、汽车、金融、地产、美妆、旅游、互联网、电商、服饰、

游戏、家装、3C、母婴、体育、餐饮、医疗……

你的营销军火库

营销任意门——海量高质量营销策划方案、行业报告、
营销案例、行业资讯!

营销任意门
www.yxrym.com

最新4A方案 | 培训资料 | 网课资料 | 行业报告 | 资源对接

每年超100G资料分享，每天持续更新……

# 便捷搜索 #

# 在线查看 #

# 随意下载 #



成为营销任意门

钻石会员

每年超100G资料

持续更新1000+方案

致力打造营销策划人便捷使用的网站
掌门个人微信 网站


