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01  项目背景



大型时尚互动真人秀《爱上超模》，第一季于2015年3月在

爱奇艺、湖北卫视同步上线播出，全季12期。节目播出至今，网

络点击量已突破2.亿次，电视收视在同类型节目中遥遥领先。

历时半年，《爱上超模》从全国各地层层筛选产生14位选手。

在为期两个月的蜕变之旅中，她们将接受严格的训练和24小时监

控记录，并通过任务挑战、硬照拍摄的专业考核进行淘汰。14位

模特性格迥异、个性鲜明，意在选出最具代表性的新生代超模。

节 目 简 介



02  数据总结及拷屏



数据汇总

资源 Impression Clicks Clicks rate

15秒宣传片包含客户元素（独享） 88,931,443 2,321,470 2.61%

15秒贴片-定向【爱上超模】正一
100%

108,310,326 4,235,483 3.91%

暂停广告包含客户元素（独享） 44,107,394 1,077,892 2.44%

PC端-《爱上超模》5秒冠名标版
100%流量

127,710,739 3,123,310 2.45%

PC端-《爱上超模》播放页底纹
100%流量

18,404,145 324,398 1.76%

《爱上超模》暂停广告100%流量 5,0007,982 791,452 1.58%

《爱上超模》视链 6,862,699 16,841 0.25%

Total 51,087,377 11,896,895 2.33%

硬
广
数
据



节目期数 Link VV数

第一期女神争夺战大幕开启 http://www.iqiyi.com/v_19rrno2vio.html 1889W

第二期狂野running girl 真空拍摄 http://www.iqiyi.com/v_19rrnnwzg8.html 2636W

第三期另类婚纱狂野新娘 http://www.iqiyi.com/v_19rrnmdaq8.html 2646W

第四期全裸拍摄 极致诱惑 http://www.iqiyi.com/v_19rrnm3igs.html 4277W

第五期导师遭围攻 钟鹿纯退赛 http://www.iqiyi.com/v_19rrnuhc5g.html 1796W

第六期 花盆底走秀频绊脚 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 1590W

第七期 黄金海岸任性壕旅 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 1900W

第八期 超模变女主播 迷情摩登古堡 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 2380W

第九期 路痴超模悉尼狂奔 强吻猛男 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 2043W

第十期 礁石海岸拍泳装 惹怒金星 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 2116W

第十一期 黄金海岸任性壕旅 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 1871W

第十二期 超模变女主播 迷情摩登古堡 http://www.iqiyi.com/v_19rrnu2yyw.html 1368W

Total 2亿6512w

数据汇总
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时尚焦点图冠名

5秒冠名标版

15秒前贴片广告

硬广拷屏



-PPS首页焦点图冠名

PPS综艺焦点图冠名

底纹

视点广告

专题内权益拷屏



视点广告
首页焦点图冠名

-暂停

软性资源拷屏

综艺焦点图冠名 第一通栏广告

客户专区

种子视频

头图客户元素体现



节目内植入权益拷屏



03  节目概况



13

爱奇艺2014北京营销会

京东 宣布冠名爱奇艺出品的全新互动时尚真人秀《爱上超模 I》

2014
10月31日

2014
12月6日

2014
12月10日

2014
12月14日

2014
12月14日

2015
2月9日

2015
3月18日

2015
3月21日

2015
4月18日

－



14

视频网站与电商跨界合作的先河，超模选手在节目中的穿着服饰均在京东有售，视链技术播出全程，时时贯
穿无缝连接爱奇艺和京东在线销售平台，降低用户跨平台购买成本。



2014年
12月10日 京东&爱奇艺联手打造大型互动时尚真人秀节目

京东《爱上超模 I》在北京举行开机仪式

选手导师首次媒体亮相



爱奇艺自制出品的大型互动时尚真人秀节目《爱上超模1》在北京W酒店举行开机仪式，金星、琦琦、任达华、
何穗等导师携手14位超模选手，以及百余家媒体共同见证了这一时刻。



百人制作团队远赴澳洲
开启60天不间断拍摄

2014年
12月14日





澳洲拍摄期间

想说爱你不容易
2014
12月14日

2015
2月9日

－



澳洲中央车站

圣帕特里克教堂

亚拉河畔
奥林匹克公园

市政广场
海边游乐场

Harbourtown

Littleriver

涂鸦街区

China bar

海边彩色小屋

联邦广场

唐人街

维多利亚女皇市场

丽晶剧院

White House

Werribee Park

Hatt reserve

Beach Park

布里斯班
悉尼歌剧院

大洋路

拍摄足迹



出发前

拍摄中

回国后



主题创意——品牌与节目主题的结合

挑战：巴士街拍
那天晴天突然下起雨，姑娘们在澳大利亚的双层巴士上演“奔跑吧，超模”！华丽丽的京东衣橱直接成为巴士更衣间，这

种纪实的效果也给节目增加了很多看点，争分夺秒的比赛背后一定要有美丽的服饰作伴，这简直就是女人梦想中的移动衣帽间啊….



硬照：裸包

主题创意——品牌与节目主题的结合



真人秀：与Joy同居的日子

可爱的Joy作为京东品牌的卡通形象

代言，每一次出场都充满了活力与喜悦，从

它嘴里传递出的任务都巧妙地植入了京东爱

上超模的节目信息；

同时，Joy更是姑娘们在别墅里的小

管家，它像她们的朋友，更是她们得守护天

使，无论每天得比赛多么辛苦，它始终守候

在那里不离不弃；

以后超模们每一次回忆，都是与Joy同

居最美丽的日子，相信观众们也会爱上超模

也爱上这位超级暖狗吧！

主题创意——品牌与节目主题的结合



造型创意——
在服装的基础上，妆容、发型、服饰搭配等全新视觉包装



丝巾
造型创意——



裂帛
造型创意——



京东《爱上超模 I》全球开播仪
式

2014
10月31日

2014
12月6日

2014
12月10日

2014
12月14日

2014
12月14日

2015
2月9日

2015
3月18日

2015
3月21日

2015
4月18日

－



以“尚·京东”为主题的2015京东春夏时尚发布会暨《爱上超模 I》开播仪式上选手的Ending Show，让大家共同见证
了她们的成长！



京东《爱上超模 I》第五期上线

流量破亿

2014
10月31日

2014
12月6日

2014
12月10日

2014
12月14日

2014
12月14日

2015
2月9日

2015
3月18日

2015
3月21日

2015
4月18日

－



硬照带来的插画风

网友的互动给我们很大的动力

PK起来



第一期 女神争夺战大幕开启 Make  over   +  硬照拍摄 主题：Who  am  I 

第二期 狂野running girl 真空拍摄 巴士街拍+牛仔大片拍摄

VV量： 1889W

VV量： 2636W

第三期 另类婚纱狂野新娘 VV量： 2646W橱窗设计+  婚纱大片



高空跳楼+  裸包拍摄第四期 全裸拍摄 极致诱惑 VV量： 4277W

第五期 导师遭围攻 钟鹿纯退赛

花盆底走秀+  服装大片拍摄第六期 花盆底走秀频绊脚

涂鸦街拍+  丝巾色彩大片 VV量： 1796W

VV量： 1590W



第七期 黄金海岸任性壕旅

现场直播+  古堡迷情大片第八期 超模变女主播 迷情摩登古堡

产品大片拍摄+  动感跳跃大片拍摄 VV量： 1900W

VV量： 2380W

第九期 路痴超模悉尼狂奔 强吻猛男 VV量： 2043W澳洲设计师面试+  猛男搭档拍摄



第十一期 黄金海岸任性壕旅

TVC拍摄+  模卡拍摄第十二期 超模变女主播 迷情摩登古堡

TVC拍摄 +  服装品牌大片拍摄 VV量： 1871W

VV量： 1368W

现场直播+  古堡迷情大片第十期 礁石海岸拍泳装 惹怒金星 VV量： 2116W



04  节目表现



《爱上超模 》第五期上线流量破亿；最后一期
累计播放量近2.5亿

数据来源：爱奇艺指数

播放量成
功破亿

播放量累
计近2.5亿



站 内 运 营十二期完整版六天流量分布对比

第四期、十期，
(裸&泳装)效果
显著



站 内 运 营《爱上超模 I》收官 全专辑数据统计

全专辑流量分端统计

1.移动客户端流量占比最大，高达67%

2.电视端、PC客户端正片比高

3.移动客户端播完比为零，今后可增加短视频推广



笑容，海滩，婚纱等时尚主题更吸引网络观众，
而婚纱等经典主题更符合电视观众口味

数据来源：艾瑞市场研究



开播后,《爱上超模》的关注度持续攀升，最终
稳定在10.2%

6.4%

7.6%

9.0%

10.9%

9.8%

11.2%

10.2%

0.0%

2.0%

4.0%

6.0%

8.0%

10.0%

12.0%

第一期 第二期 第四期 第六期 第八期 第十期 第十二期

《爱上超模》关注度走势

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估



前8名热播综艺节目中《爱上超模》是唯一一
档网络自制综艺

67.4%

25.2% 22.4%
12.1% 10.4% 10.2% 8.7% 7.4%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

奔跑吧兄弟 花儿与少年 真正男子汉 星厨驾到 前往世界的尽头 爱上超模 你正常吗 青春练习生

《爱上超模》及同期节目关注度

注：数据时间均截止到《爱上超模》最后一期同期

有众多明星加盟《奔跑吧兄弟》关注度最高，
主要是由于其宣传力度和参加的明星在社会
化媒体上的舆论话题量大，表现突出

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估



对比同类节目中,《爱上超模》远高于其他节目
关注

《男神女神》

《爱上超模》

高于同类栏目
关注度近10倍

《爱上超模》作为爱奇艺自制真人秀节目，从播出以来就不断地刷新热门话题。每期热点不断，网友乐于在网络上搜索
当期热点话题，参与讨论。

数据来源：百度指数



《爱上超模》喜爱度达到了91.4%，与人气综
艺节目《奔跑吧兄弟》旗鼓相当

爱上超模

奔跑吧兄弟
花儿与少年

你正常吗

前往世界的尽头

青春练习生 星厨驾到

真正男子汉

40.0%

50.0%

60.0%

70.0%

80.0%

90.0%

100.0%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0%

S
E
I喜

爱
度

SEI关注度

《爱上超模》与同期节目对比

注：数据时间均截止到《爱上超模》最后一期同期

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估



《爱上超模》参与量趋势

1,685

3,631

3,243

2,936

2,293
2,562

3,615

第一期 第二期 第四期 第六期 第八期 第十期 第十二期

《爱上超模》参与量走势

数据来源：新浪微博

► 《爱上超模》在第二期时通过参与讨论赢超模版电子称的活动，使参与量达到了峰值，为3,631；

► 《爱上超模》冠军之夜,冠军Kiki通过微博发表感言，获得了大量评论和转发，使参与量达到3,615；

注：该参与量为#爱上超模#话题参与量



总体来看，《爱上超模》节目表现指数，无论
在影响力还是在用户互动上都有较好地表现

12.1
16
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第一周 第二周 第四周 第六周 第八周 第十周 第十二周

《爱上超模》节目综合表现指数

注：SEI节目表现指数为节目关注指数、参与指数综合计算的结果

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估



《爱上超模》6成以上为女性受众，且主要受
众分布在85后和90后

0% 20% 40% 60% 80% 100%

湖北卫视

新浪微博

爱奇艺

19岁以下 19-24 25-30 31-35 36岁以上

35岁以下 90%

63 60 53.7

37 40 46.3

0%

20%

40%

60%

80%

100%

爱奇艺 新浪微博 湖北卫视

女 男

《爱上超模》爱奇艺女性占比更高 (%)

74%

26%

《爱上超模》爱奇艺90%集中35岁以下人群

《爱上超模》新浪微博热议35岁以下集中度高达94%

《爱上超模》湖北卫视与网络端人群互补，覆盖更广

《爱上超模》爱奇艺74%集中移动端观看

35岁以下 94%

女性 35岁以下 移动端

*数据来源：CSM & 爱奇艺指数



《爱上超模》主要受众主要覆盖经济发达及沿
海区域

数据来源：爱奇艺指数



05  商业效果



至节目最后一周，《爱上超模》所有赞助品牌
表现出色，回想指数均高于基准指数100.0

252.7 
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回想指数 回想度

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估

N=1030/周



京东女装在《爱上超模》播出期间走势平稳
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数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估

N=1030/周



京东女装在《爱上超模》播出前后认知度的转变有
很大的提升，达到了110.2%，喜爱度和购买倾向
变化有10.5%的小幅增长
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数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估

N=1030/周



《爱上超模》京东权益体现出现在节目高潮中，
效果更佳

口播+定制片头 节目内露出 口播+角标 节目内露出+角标 片尾鸣谢 ……

京东冠名权益体现

整个节目中

京东植入体现环节观

看指数，远远高于平

均值，效果突显
平均值

数据来源：爱奇艺

注：节目期数选取播放量最高的第四期《全裸拍照，极致诱惑》



“国际范”且“性价比高”的品牌形象深入人
心

0.00%

10.00%

20.00%

30.00%

40.00%

50.00%

专业的

可信赖的

适合我的

物有所值

时尚的

有个性的

国际的

大众的

本土的

平价的

第二周 第十二周

“京东女装”品牌印象

京东女装印象 增长比例

专业的 24.7%

可信赖的 7.0%

适合我的 34.7%

物有所值 10.8%

时尚的 8.7%

有个性的 34.0%

国际的 96.1%

大众的 26.7%

本土的 34.7%

平价的 34.1%

Q4.以下是对京东女装电商平台的一些描述，请做出您的选择？

N=1030/周

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估



33.3%

35.1%

36.8%

38.6%

38.6%

38.6%

43.9%

47.4%

52.6%

没看过《爱上超模》 看过《爱上超模》

京东女装在节目中的时尚曝光，也带动了
整个京东平台的“时尚潮流”印象的提升

品质保障

价格合理

像逛商场

时尚潮流

主营电子产品

物流方便

商品类别齐全

国际品牌

售后完善

52.8%

40.8%

25.1%

22.0%

49.3%

58.5%

44.6%

21.4%

40.2%

Q4. 没看过《爱上超模》的人对京东平台的印象？

N=1030/周

*数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估

Q5.  看过《爱上超模》的人对京东平台的印象？

受众对京东平台的印象



对于随时购的运用，众多用户表示喜欢这种新
颖的购买方式，喜爱度激增了283%

282.8%

92.4% 78.7%

157.7%
129.3%

100.3%

0.0%

50.0%

100.0%

150.0%

200.0%

250.0%

300.0%

0.0%

10.0%

20.0%

30.0%

40.0%

50.0%

60.0%

我
喜
欢
这
种
创

新
的
购
买
方
式

我
在
节
目
里
也

看
到
了
京
东
女

装
的
信
息

我
看
到
了
这
个

活
动
，
而
且
内

容
很
吸
引
我

我
觉
得
有
趣
进

行
了
点
击

我
看
到
了
这
个

活
动
，
但
是
内

容
不
吸
引
我

我
不
喜
欢
在
我

看
视
频
的
时
候

打
扰
我

随时购关注态度变化

第二周 第十二周 变化比例

Q6.以下针对这个互动活动的描述，请选出符合你看法的几项？

数据来源：AdMaster SEI 节目赞助效果评估



06  宣传总结



流量

2.6亿
百度指数

130148
子话题阅读量

7.3亿
疯狂综艺季

TOP 1
达

成

K P I 达 成
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4500

第一期

我是谁

(1869万)

第二期

牛仔

(2618万)

第三期

婚纱

（2632万）

第四期

裸包

（4251万）

第五期

度假

（1782万）

第六期

彩色小屋

（1577万）

第七期

黄金海岸

（1882万）

第八期

古堡晚装

（2358万）

第九期

职业猛男

（2021万）

第十期

泳装

（2085万）

第十一期

裂帛

（1821万）

第十二期

新模卡

（1264万)

播放量(正片、卡段、片花)

播放量破2.6亿，创网络综艺节目新高。

传 播 效 果
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140000

第一期

(79819)

第二期

(67232)

第三期

（130148）

第四期

（111339）

第五期

（117231）

第六期

（87635）

第七期

（97637）

第八期

（69868）

第九期

（67907）

第十期

（76924）

第十一期

（58740）

第十二期

(93852)

每期节目上线达到百度指数峰值，受众形成稳固的收视习惯。

百度指数峰值达130,148，且每期不低于60,000。

传 播 效 果



领先于各家卡斯云集的王牌综艺，如《超演》《快本》《天天向上》《我是歌手》等。

百度风云综艺榜单TOP 5，选秀节目榜单TOP 1。

12期节目，综艺榜4次前十，日常维护在TOP 30。

传 播 效 果
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15000

20000

25000

第一期

(19640)

第二期

(9999)

第三期

（8145）

第四期

（16386）

第五期

（8360）

第六期

（8816）

第七期

（13103）

第八期

（9553）

第九期

（8510）

第十期

（10852）

第十一期

（15007）

第十二期

(8291)

每期节目上线达到微指数峰值，受众形成稳固的收视习惯。

微指数峰值达19,640。

传 播 效 果



微博疯狂综艺季榜单TOP 1，热门话题TOP 1。

12期节目，7次前五，日常维护在TOP 20。

领先于各电视综艺，如《超演》《快本》《天天向上》《我是歌手》等。

传 播 效 果



2天一个子话题，7.3亿总阅读量，33万讨论量，

10%傲娇登顶一小时热榜第一，45%任性霸占一小时热榜前五，70%稳妥登陆一小时热榜前十。

话题 成绩 阅读量(万) 讨论量
#国足爱上超模# TOP 7 1618 6304

#你比想象中更美# —— 13.9 468

#奇葩男调戏超模# TOP 19 306.8 2189

#捅死我的发型师# TOP 1 1214.1 11000

#钟鹿纯撒娇音# TOP 3 673.4万 4292

#什么是硬照# —— 187.2 2034

#超模送下午茶# —— 39.1 501

#吴亦凡金星# —— 37.6 1966

#做人不能太自信# TOP 3 1046 17000

#掐死自恋婊# TOP 6 553.4 1621

#超模更衣间# TOP 4 1024 17000

#胸大好绝望# TOP 11 509.5 1033

#女神请闭嘴# TOP 6 762.9 1318

#就爱你没胸# TOP 8 5688.7 13000

#假如金星是你妈# TOP 1 2697.9 19000

#最美新娘# TOP 2 2517.8 36000

#智商越高越看胸# TOP 16 3040.9 7601

话题 成绩 阅读量(万) 讨论量
#钟鹿纯我娶你# TOP 2 699.5 8235

#超模被逼跳楼# TOP 1 6427.1 2955

#爱上超模穿搭攻略# —— 23.9 493

#裸bility# TOP 3 3686.2 2043

#全裸超模# TOP 6 3710.8 3729

#求金星撕超模# TOP 5 3036.3 3366

#钟鹿纯你哭我心疼# TOP 1 486.6 6767

#关爱大表哥# —— 418.1 4540

#女生宿舍堪比后宫# TOP 1 8600.8 17000

#钟鹿纯卡机嘛# TOP 5 1382.5 5207

#超模有后台# TOP 7 3051.9 2074

#湖某台又现退赛风波# —— 13.5 1664

#圆脸征服世界# TOP 4 5597.4 13000

#女人全靠脸# TOP 6 372.1 4553

#超模版甄嬛传# TOP 8 418.7 2070

#颜好才是王道# TOP 3 1933.8 9612

#高颜值拯救地球# —— 12.4 222

话题 成绩 阅读量(万) 讨论量
#170+超模女生# TOP 2 5436.2 21000

#流氓校花杨柳# TOP 2 388.5 3397

#关爱大表哥# —— 418.8 4571

#年轻不要装# TOP 9 567.6 11000

#黑白公主# TOP 7 433.6 2533

#变脸前VS变脸后# —— 11 269

#超模原味服装拍卖会# —— 304.6 1426

#我路痴我骄傲# TOP 5 572 6379

#我们都是女疯子# —— 3.3 123

#做人不要逼太紧# TOP 4 357.5 4590

#面试上上签# —— 3 213

#深扒模特私生活# TOP 2 1435.2 11000

#长得就搞笑# TOP 7 367.6 3359

#爱上超模获奖# TOP 8 546.1 5824

#有一种撕B叫内心戏# TOP 4 172.7 6585

#我们照片日记# TOP 7 413.5 5373

#冠军康倩雯# TOP2 376.7 9354

传 播 效 果



发布商业行业娱乐稿件共计104篇/1567家。

《综艺报》《新周刊》等业内媒体专访已结束，等待验收成果。

传 播 效 果



覆盖维度

SNS传播
(微博、微信)

BBS传播
(贴吧、论坛)

娱乐传播

商业行业传播

资源合作
(新浪微博、易信、滴
滴打车、今日头条等)

线下事件
(原味服装拍卖会等)

传 播 渠 道



#捅死我的发型师#
热榜TOP 1，热搜TOP 6
结合节目中选手发型改造(漂染、剃光头)时的狂怒情绪进行发散，
同时借势二月二龙抬头要剪头的风俗，让大家回忆起那些杀马特的曾经，
引起粉丝疯狂吐槽从而并关注节目。

SNS亮点案例



#假如金星是你妈#
热榜TOP 1，任性霸占三天话题推荐位
挖掘话题导师金星在节目中不同以往的“温柔”面进行传播，
话题发起后，金星、选手多轮力挺、外围助攻，迅速登榜并持续发酵。

SNS亮点案例



#170+超模女生#
热榜TOP 3，热搜TOP 2，持续霸占5天热搜，延展出一系列山寨话题
通过节目中超模的大高个大长腿的尴尬趣事与美照，
引发网友疯狂po出自己的美腿照。

SNS亮点案例



#女生宿舍堪比后宫#
热榜TOP 1，同时霸占话题推荐位与热搜榜
结合节目中选手撕胯的内容进行发散，
通过与用户情感贴合的内容引发参与、持续关注。

SNS亮点案例



#腿长1.15米#
热榜TOP 2，热搜TOP 4，持续霸占4天热搜TOP 10，
493家公众号推送， 874家网媒、14家视频网站、3家电视媒体持续热点报道。
自然话题“《爱上超模》选手董蕾 #腿长1.15米#破吉尼斯纪录”全网发酵三轮，
热度带动节目“爱上超模”登陆微博疯狂综艺季TOP 8，微博热议度达15,007。

SNS亮点案例



#深扒模特私生活#
热榜TOP 2
利用网友想要探究模特私生活的猎奇心理策划话题,
借势刘雯等名模，科普模特光鲜外面下的艰辛。

SNS亮点案例



#钟鹿纯我娶你#
热榜TOP 2
利用宅男女神钟鹿纯在节目中说的 “婚纱穿太多次容易嫁不出去”进行发散,
引发无数宅男喷血大喊“我娶你”，钟鹿纯也转发本条内容进一步互动。

SNS亮点案例



#圆脸征服世界#
热榜TOP 4，热搜TOP 16
通过人气选手杨柳在走秀时，任凭一张圆脸赢得压倒性胜利的内容进行发散，
引起大鹏、新浪浙江等大号的参与，进一步发酵话题。

SNS亮点案例



H5游戏：爱上超模等你翻牌
uv： 167251

根据14位超模特点策划“爱上超模”翻牌游戏，

火爆微信朋友圈。

SNS亮点案例



奇葩”主持人” 奇葩的拍卖规则 奇葩的“走秀”

奇葩说选手肖骁爆笑主持

将毒舌贯穿始终

不差钱儿，比的是谁会拍马屁

竞拍者通过夸赞超模成为优胜者

五位竞拍获胜者颠覆形象爆笑走秀

男屌丝—变装癖 ；男神—女神

文艺女青年—女T；村姑—性感尤物

文艺男青年—骚逼少年

脑洞大开的拍卖会，线下引爆、线上病毒视频/图片二次传播，
打造了一场史无前例的“奇葩”拍卖会。超模原味服装拍卖会

线下事件-亮点案例



① 彩蛋：竞拍获胜者

录制视频彩蛋《娶

不了女神就娶女神

的衣服》。

② 外围传播：竞拍获胜者友情出演《单身狗如何在朋友圈秀恩爱》。

超模原味服装拍卖会 脑洞大开的拍卖会，线下引爆、线上病毒视频/图片二次传播，
打造了一场史无前例的“奇葩”拍卖会。

没错，我奏是这场拍卖会中比肖骁还奇葩的drama queen！

线下事件-亮点案例



技术宅单身狗的福利，线下引爆、线上病毒视频/图片二次传播，
引发全网召唤超模现身派送下午茶。超模下午茶

通过数量庞大、积极热情的爱奇艺、京东员工打开一个缺口，裂变式的像身边好友进行扩散，同时，通过大号助推，引发全网热议。

线下事件-亮点案例



超模空降北航，打造男神版学霸！
现场进行“男性审美”的学霸男奇葩辩论赛，
配合现场弹幕，将活动推至高潮，全场点赞。

超模北航校园行

线下事件-亮点案例



双端TIPS推荐、粉丝PUSH、话题推荐

资源合作-新浪微博



滴滴露出时二维码中包含爱上超模logo，提升曝光率。

2亿元的两百万个滴滴专车红包

资源合作-滴滴打车



网易首页及各频道的通栏/矩阵硬广推荐

总计曝光量17,063,178；合计刊例价价值1676.2万元。

资 源 合 作 - 易 信



13家媒体稿件位置推荐

凤凰新闻、网易、今日头条、Zeker、YOKA、新华网、中新网、Onlylady、美图秀秀、美柚、美拍
美妆时尚推荐、晓娱开机屏/美图-爱上超模专栏。

资源合作-媒体



户外推广资源位豪华阵容
◤平面：

◤桌之尚、万达大歌星、中关村西区广告牌、三里屯咖啡馆、高铁贵宾厅、国际航空报、

橙天嘉禾、外滩画报、第一财经、东方早报、南方都市报、南都周刊

◤视频：

◤万达大歌星、帝标传媒、耀莱影城、北上商场中庭、世贸大屏、南野三通城市公交、东

方城际大巴、触动、广州电视台移动频道、广州中信广场月29日。

市 场 推 广



爱奇艺&PPS全站焦点图、通栏、播单推荐位顶级配置

站 内 运 营



爱奇艺综艺、时尚、娱乐多频道全平台大号发力助推

@爱奇艺
@爱奇艺综艺
@爱奇艺时尚
@爱奇艺娱乐
@爱奇艺电视
@爱奇艺早班机
……

站 内 资 源



整体总结&建议



整体总结与建议

• 作为新兴的自制综艺节目，用户对《爱上超模》的喜爱度表现出
色, 与当前热播综艺节目《奔跑吧兄弟》第二季旗鼓相当

• 所有品牌的回想指数均高于平均指数，说明《爱上超模》的品牌
植入有效的增强了观众对于植入品牌的记忆。

• 节目情节植入：客户品牌及产品等自然的融入选手挑战硬照及日
常生活中，增强品牌的好感度，不至于硬性植入，导致观众反感；
同时，包装上权益的体现，更加强化了品牌的影响力。

• 随视购技术的运用，实现了视频媒体与电商平台的无缝对接，让
用户边看边买，降低了跨平台购买的成本。度。

• 投放策略：PC端及移动端资源全力推广，覆盖不同类型的用户人
群，提高品牌知名度；投放素材上，选择爱奇艺效果较好的贴片
及焦点图资源，增强了品牌曝光量。

· 投放策略：可以在素材创意上进行提高，用创

意来吸引用户的注意；可以尝试多种类型广告的投
放，并加入互动环节，增强与网友互动，扩大传播，
提高品牌关注度。

• 宣传层面：节目宣传可与客户品牌宣传策略相
结合进行推广，不同维度，整合多种资源及平
台，强势曝光，提高品牌知名度及公众好感度，
同时，对节目也能产生大量曝光。
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