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针对国窖1573品牌战略目标“新派白酒标杆”，将白酒的

品鉴行为上升为品饮文化，通过国窖1573与西班牙美食的

完美搭配，创造出充满艺术情调和浪漫馨香的生活品味。 

• 活动时间：4月23日 （PM18：00-21：30） 

• 活动地点：郑州JW万豪酒店千玺宴会厅  

• 到场人数：预计100人的活动，当天实际到场人数116人  



此次活动主要分为两大板块：美食品鉴和美酒品鉴。通过西班牙

美食、特调鸡尾酒、国窖1573冰饮风尚赋予传统美食和美酒的全

新品味演绎。 

• 美食品鉴环节中: 

国窖1573与西班牙美食进行了创意融合，研发了6道创新菜品，同

时，每道菜品都搭配了不同款的特调鸡尾酒，与会嘉宾在品鉴之后

表现了高度的赞扬。 

 

• 美酒品鉴环节中： 

国窖1573【冰饮】的独特品鉴方式带给与会嘉宾经验的味觉体验。 



国窖1573 西班牙系列定制菜品 



国窖1573 西班牙系列菜品搭配鸡尾酒 

• 青柠鸡尾酒：苏打水60ml、香草糖浆15ml、1573 30ml、 青柠 

• 蓝橙鸡尾酒：西柚汁 4ml、波士蓝橙20ml、1573 30ml、红加仑或樱桃2颗 

• 蜜桃鸡尾酒：橙汁60ml、蜜桃糖浆20ml、1573 30ml、蓝莓1颗 

• 薄荷鸡尾酒：7喜60ml、黑加仑糖浆20ml、波士保薄荷20ml、1573 30ml、薄荷叶 

• 可乐鸡尾酒：可乐60ml、香草糖浆15ml、1573 30ml、黄宁 



国窖1573 七星盛宴 郑州站邀请函 



国窖1573 七星盛宴 郑州站活动公关稿件 
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发放问卷106份，实收回72份问卷 
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希望品鉴国窖1573与那些国家美食搭配 
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国窖1573在您心目中的形象 
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最喜欢的品饮方式 
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您对国窖1573与世界美食搭配活动还有什么好的建议？ 
（以下内容为嘉宾填写，如实记录） 

• 在郑州多搞几次 
• 非常好 
• 希望更上一层楼 
• 继续承办 
• 可搭配中餐 
• 经常做这样的活动，让更多的顾客能了解国窖1573 
• 艺术化与传统完美的结合，可以更深入一点 
• 希望以后鸡尾酒多调几种口味 
• 了解1573，感受1573文化 
• 希望1573走出国门，做出中西结合的典范 
• 多开展，下次到地级市 
• 中西结合 
• 多多优惠 
• 希望开发出更多的菜式 
• 搭配中餐，要用中国美食 
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• 整体氛围营造与格调上符合预期，提升国窖1573品牌活动的调性 

• 国窖1573系列菜品的开发与鸡尾酒的开发受大家所喜爱，通过系列

开发，也为未来活动中的菜品及鸡尾酒调配奠定了基础 

• 活动表演邀请的外籍嘉宾，活跃了现场的氛围，也让活动整体的感

官与调性有了提升 

• 活动的布置及道具，相对精致，在现场的氛围营造，与餐桌上的布

置都符合国窖1573高端的品牌调性 

优点 



• 筹备周期及经验的不足导致流程、串词在活动开场前还在修改，造

成活动开场前的忙乱 

• 现场灯光舞美的人员沟通不足，导致配合度不够 

• 物料考虑不周，导致临时加的物料没有制作周期，细节不够到位 

• 表演人员的资料前期没有及时提供，造成活动前的演出调整 

• 上菜撤菜的时间没有把握好，同时嘉宾品鉴时间考虑不周，导致菜

品的品鉴时间管理不好 

缺点 



• 尽量保持充足的筹备时间，提前确认活动流程及串词内容 

• 加强对品牌及活动的理解，加强文案串词能力，至少活动前三天就

确认活动串词，避免活动前流程及串词的修改 

• 活动音效、视频等资料保证提前三天提供到位，避免现场挑选 

• 演出人员资料至少提前一周提供，预备出调整、更换、协调的时间 

• 工作人员分工要提前明确，各司其职，避免环节衔接不畅 

• 物料方面提前考虑，需要更加细致周到，提前一周完成所有物料的

确认，保证印刷制作的时间 

改进措施 



• 通过此次活动的执行，有更多的机会接触到事业部、片区的伙伴，

让我们更加了解了国窖1573实际的消费人群与各地方情况，在创作

国窖1573品牌传播有很多值得深思的地方 

• 虽然活动整场的最终效果还不错，参加的宾客也算满意，但我们不

能忽视活动背后在执行中很多考虑不周，造成了活动执行当天的忙

乱，这让我们认识到在活动管理上的不足。通过总结经验教训，我

们力争在下次活动中能提前准备，提前规划，提前确认，提前预

演，保证下次活动更上一层楼 

• 同时也再次感谢泸州老窖企划部、事业部、片区的领导、同仁对我

们的信任与支持。 

总结 
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