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Part 1  电影概述



4对男女于结婚前发生的
4段不同的爱情故事
带你在2015年情人节、春节
感受最浪漫！温馨！爱情大片儿！

2015.02.14情人节上映



+
电视剧《咱们结婚吧》人群基础
优酷、搜狐视频等12家网站总播
放量达到40亿，央视收视冠军；
创13年网络及央视收视双记录

电影《结婚前夜》成熟结构
多国上映票房口碑皆好；韩

国票房冠军

2015年最具瞩目电影
《咱们结婚吧》



中国两大行业顶尖机构！

联合打造！

最顶尖团队&最成熟运作&最强势资源



清爽气质女神：高圆圆
2013年最受关注的一线女明星

不仅作品受到关注
恋情也被持续热议。
两人婚期已近的消息更被高度关注！



大片男一号标配（拟定）：刘青云
华语电影长红一线小生

华语电影界当红20年一线小生
13次被提名电影最佳男主角
6次获得电影最佳男主角奖
出演作品兼叫好又叫座



台湾优格女孩：郭采洁
影视歌全面发展，电影界新宠儿

凭影视歌三栖发展
曾获最佳歌曲、最佳专辑、最佳新人及
最佳女配角奖；
3次提名最佳女主角
成为亚洲人气小天后，正当红新星



内地最具人气女星（拟定）：刘诗诗
红遍两岸三地的新四小花旦之一

凭借《步步惊心》《仙剑奇侠传》等
获最佳女演员、最具商业价值女演员、
最具人气等奖项
所担当女主角的电影票房近3亿
与吴奇隆恋情备受关注
与吴奇隆合作《步步惊情》正在热播



国内一线男女明星搭档 实力演绎！
（部分拟定）



多明星的
庞大商业效应

多明星
聚合

话题点
集合

粉丝群
集合

高关注！
广宣传！

票房
保证

商业价值
最大化



导演刘江
多次创年度最高收视的导演！
只出精品的导演！



代表作：《疯狂的石头》

制片人包世宏
现任完美世界超导影视公司CEO

编剧王红卫
北京电影学院副教授 导演系副系主任

代表作：《疯狂的赛车》09年票房1亿
《无人区》13年票房2.2亿

出手票房皆过亿！



Part 2  宣传推广



它可能是你： 曾经甜到哀伤的爱情回忆

正在经历的幸福满溢

未来向往的爱情归宿

新时代“婚前爱情”大片儿

渴望
爱情

恋爱
ing

计划
结婚

新婚
ing

关于
爱情

无论你是80后还是90后，你都会

在这里找到你“爱情的共鸣”



—从网络视频观看人群结构数据看出，《咱们结婚吧》电视

剧版及《结婚前夜》核心观众群为80，90后群体，且以女性

群体为主

*数据来源——中国网络视频指数

• 该题材作品观众群体主要由80、90后构成

—中国电影消费人群超过70%的群体亦为80、90后（与该类题材作品受众高度重合）

影片受众群体以80，90后为主



全明星阵容形成全媒体覆盖

多明星多互动

明星情感话题炒作

引发关于“婚前爱情”全民讨论

促使影片高强度曝光，从而渗透卖点，形成消费引导



发布会+多明星多地影迷见面会

开机发布会、预告片系列海报发布会、映前映后明星见面会等



情人节主题院线系列地面活动

示例：“看完就领证儿”活动；“接吻免票”活动等



百对新人浪漫求婚大型活动

示例：帮百对新人实现浪漫创意求婚，其中亮点感人视频病毒传播，
全网针对求婚、爱情、结婚话题展开，最终大型集体婚礼举行。



全媒体整合策略



8 个月的超长宣传周期
4个爱情故事引发的全面话题讨论
1系列娱乐炒作事件
3场星光灿灿的电影发布会
多明星多地影迷见面会
整合电视、网络、平面、户外、新媒体。
强势传播！全面打通电影传播通路！



Part 3  商务合作



⚫情节植入
⚫场景曝光
⚫产品曝光



⚫客户探班
⚫参加电影首映礼



⚫视频授权
⚫主海报授权
⚫剧照授权
⚫剧情素材
⚫软性报道素材



⚫宣传品客户鸣谢LOGO
⚫网络微博



拍摄期：7月-9月




