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活动背景1
• 背景及目的

• 整体规划



“绿水青山就是金山银山”

习近平总书记曾擘画：

划定生态红线 推动绿色发展

• 十三五规划收工年，作为青山市

长江经济带绿色发展示范实施方

案的重要板块，青山区长江北湖

生态绿色发展示范区的突出作用

• 青山区与化工区的整合转型，青

山区为青山市中心城区，独有的

地理特性及历史背景，在青山绿

水就是金山银山的理念下，在绿

色与发展的协调下构建我们自身

的一二三产业经济体系。

• 传承青山红色拼搏精神。从挺起共

和国的钢铁脊梁的火红年代到践行

绿水青山就是金山银山的新时代，

从工业文明迈向生态文明。乙烯滩

前白鹭飞，北湖绿城高质量农产品，

这都是青山人在党的领导下奋斗出

来的。这是老一辈红色精神的传承。



新旧动能转换  振兴乡村经济   

青山 区争做

“十四五规划”的先行者



青山 区由强调“工业生产”转向“生态发展”

青山绿水才能开门迎客



活动目的

创建明星农产品品牌 展现“好客”新形象 产业融合样板展示

打造青山区八吉府农产品，促进农

业增收，农民增收。推进农业产业

化组织程度，拓宽农产品生态链。

展现青山区”青山绿水”新形象，转变

“老工业城区”刻板印象

通过农产品节品牌的举办，以长江

大保护绿色发展为纲要，展现青山

区新旧动能转化与产业融合。

新生态下发挥榜样的力量 
打造名优农产品  激活经济发展



优质生态展现

促进招商引资

促进产业融合

优化经济结构

增加农民收入

促进农村经济发展

为什么以

为切入点

活动切入点

名优农产品



重内容 轻形式  小萝卜 大可为 

重农产品赋能 重区域形象提升 重传播效能

创建农产品品牌，强化名优农

产品体验。将农产品品牌创建

与推广作为重中之重。

通过打造名优农产品品牌，以

点带面，全面展示青山区“青

山绿水”形象。

“高-央视 经济日报”

“中-青山媒体矩阵”

“低-网络社交媒体”

立体传播网，强化推广效能。

活动思路



小萝卜 如何大可为？ 

重磅媒体资源占领制高点  影响有影响的人

大
可
为

青
山
青
山  

小
萝
卜 

做
出
大
文
章

青山市 青山区  小小萝卜盘活区域经济

活动思路

经济日报、中央电视台农业频道等



#张文宏 助力青山农村经济# #撒贝宁 为家乡农产代言# #喊话罗永浩 青山人喊你卖萝卜#

活动思路

小萝卜 如何大可为？ 

顶流IP话题互动  小萝卜大流量



整体规划

12月

前期 12月25号左右

2021年初中期

后期

“备”好故事 “传”好故事

“讲”好故事

以“人”的视角  入情入理

以“品牌”为核心 以经济为导向 

以“树品牌”为核心  、“促转型”为话题

素材挖掘准备：农产品、青山区

媒体对接规划：央视、省级、大众媒体

其他资源对接：农科院、名人、餐饮资源

• 品牌发布：名优农产品品牌发布授牌

• 农产竞赛：竞赛形式展农产优秀品质

• 农村论坛：农村经济发展转型研讨

• 中央媒体：以品牌打造切入展现产业融合

• 省内媒体：跟随中央媒体二次传播

• 大众媒体：增加“青山萝卜”消费市场知名度



• 素材挖掘准备

• 媒体对接规划

• 其他资源对接

前期筹备2



以“人”的视角  入情入理  备好故事

前期筹备规划

名优农产品

品牌构建内部梳理

名优农产品

背景故事

青山区

农业经济发展素材

1. 素材挖掘
准备

2. 媒体对接
规划

中央媒体

专题栏目报道

省级媒体

整合素材预热传播

大众媒体

IP合作+社交裂变传播

3. 其他资源
对接 农科院产品背书 名人前期对接 餐饮资源等整合



5P营销

策略

价格策略（Price）：

通过对市场需求的估量和成本分析，选择一种能吸引

顾客、实现市场营销组合的策略，根据市场变化情况，

灵活反应。

渠道策略（Place）:
包括渠道的拓展方向、分销网络青山和管理、区域市场的

管理、营销渠道自控力和辐射力的要求。有效的渠道能够

成功开拓市场、实现销售及经营目标的重要手段。

促销策略（Promotion）：

按照顾客在购买活动中心理状态的变化，适时展示商

品以刺激顾客的购买欲望，激发顾客的购买兴趣，或

强化商品的综合印象以促进顾客的购买行为。

包装策略（Package）：

好的包装设计能使消费者很快就能把产品与企业联系

起来，有利于产品迅速打开销路，同时又能让消费者

很快记住品牌形象。

产品策略（Product）：

明确企业能提供什么样的产品和服务去满足消费者的要求，是市

场营销组合策略的基础，企业成功与发展的关键在于产品满足消

费者的需求程度以及产品策略的导向性。

1. 素材挖掘-名优农产品品牌构建内部梳理

从产品、价格、促销、渠道、包装方面，全面构建“青山萝卜”蔬菜品牌



青山区新风貌的视频宣传片

《乡思·乡味》

乡思-展现青山的转变

钢铁工业

旧青山

乡味-落脚名优农产

乙烯滩前

白鹭飞

儿时

美食记忆

闯荡

乡味思念

采访纪实风格 通过两代人的讲述

展现青山巨大转变

故事讲述风格 通过“游子”味觉记忆

与归家乡味品尝 展现农产质量

1. 素材挖掘-名优农产品背景故事



青山区新风貌的视频宣传片《乡思·乡味》 脚本规划

乡思篇—青山，每天不一样

采访纪实风格

通过对老钢铁工人与返乡创业新农人的采访，通过两代不同生活背景下人的回忆，折射出青山的红色精神与从“工业”向“生态”的时代转型

1. 素材挖掘-名优农产品背景故事



青山区新风貌的视频宣传片《乡思·乡味》 脚本规划

乡味篇—团圆时刻 青山萝卜

故事风格

亲情+美食→最终落脚到“团圆时刻 青山萝卜” 核心含义

年轻人在外拼搏三餐外卖→父母电话叮嘱记得吃饭→年轻人说想吃家乡萝卜→回家团聚→

母亲亲手做萝卜美食（从田里挖出、洗净、用萝卜制作各种美味菜肴）→端上桌，一家其乐融融吃饭→落脚到团圆时刻 青山萝卜

1. 素材挖掘-名优农产品背景故事



1. 素材挖掘-青山区农业经济发展素材

抓人物典型 讲农业致富经
以青山区农业人物视角 讲述青山区农业发展

源起

做农业的初衷

障碍

发展中遇到的问题

政府

引导帮扶

传帮带

带领乡亲发展致富

社会效应

环境&产业融合



2. 媒体对接

与中央电视台农业频道建立沟通，

并初步确定专题片讲述方向

充分沟通，并从青山萝卜历史故

事，产品特性等方面搜集素材，

并进行前期软文预热

寻找省内强势美食IP如“好吃佬”

合作，充分利用社交媒体进行

病毒传播

中央媒体 省级媒体 大众媒体

三级媒体 提前对接准备 深挖素材 准备故事



与中央电视台农业频道建立前期沟通，筹备专题片内容

央媒专题报道 提升高度深度

2. 媒体对接-中央媒体

• 以“高质量农产品的产品”为切入点，深入了解背后的故事，展开深入多维

度的呈现。展现“乙烯滩前白鹭飞”两区融合的生态绿楔。

• 介绍当地风土人情、历史变迁、人文地理、环境民生等情况，多角度介绍青

山区城市新农村的发展与变化。

• 挖掘当地有趣的民风故事，从人物采访、历史回顾、田间采风等不同视觉讲

述新农村的经济发展历程、生态环境的变化。

• 展现当地政府村民同心协力与时代发展、与自然环境拼搏奋斗的历程和取得

的成绩。



讲好故事 软文传播发散
在省内强势主流媒体上发布系列报导，以“农产品节”为切入点，通过软文，以专版、

连载的形式打造新闻媒体传播矩阵，迅速打开本次活动的知名度和热度。

推荐媒体：长江日报、楚天都市报、青山电视台、以及各大主流自媒体的官方公众号等。

做好品牌，讲好故事，塑造品牌形象，多角度、多维度、有深度、有意义的讲述品牌故事

软性植入、情感营销，通过有温度的宣传链接品牌与消费者之间的情感，让青山的本土农产品更能走进人心。

• 公益事件：98抗洪时期八吉府菜农的艰辛、20青山抗疫八吉府蔬菜是全村的希望……

• 历史故事：建州民垸居民迁徙之路、建州菜苔种植保护区、八吉府的变迁之路等

• 产品故事：八吉府的村民不吃水果吃萝卜、青山本地人爱吃的菜苔原来是这里产的、这家餐馆的菜苔炒腊肉为什么卖得这么火爆？

• 健康故事：冬吃萝卜夏吃姜、被称为“小人参”的八吉府白萝卜你吃过吗？

• 地理特性：长江边沙地也能种也好蔬菜……

2. 媒体对接-省级媒体



以寻找青山特色小吃为主题，反映当地的民风民情，了解

当地农民如何利用萝卜这个简单的食材，制作出形式多样

的特色小吃和菜肴，通过媒体发布寻找并评选青山区做萝

卜最好吃的10家店。

#青山萝卜挑战赛#  抖音话题挑战联合《好吃佬》 青山萝卜寻味之旅

抢流量，强化产品体验

在抖音上开设#青山萝卜的N种做法#话题，鼓励人们上传

萝卜做法，并针对性的开展抽奖活动等

挑战萝卜的吃法@罗永浩@撒贝宁@张文宏

2. 媒体对接-大众媒体



1. 分析研究当地的农产品种植环境、土壤成份、萝卜营养元素等数据，从权威科学的角度佐证

当地农业生产环境的优良性，展示青山区在保护农耕环境上的努力与成效，展现工业区边的

良田沃土，并在活动现场授予报告结果。

2. 与青山市农科院、华中农业大学建立沟通对接，促成专业机构在青山区八吉府乡建立培养试

验基地。帮助当地农民筛选改进更优良的品种，持续推动当地蔬菜种植产业的升级发展，为

振新农村经济助力，并在活动现场与八吉府签订合作协议并授牌。

3. 其他资源-农科院产品背书

邀请中国农科院的专家

为八吉府乡的“青山萝卜”做调研背书
农业顶级权威  提升活动高度



邀请抗疫特别人物 
张文宏为“农产品节”送祝福

张文宏 复旦大学附属华山医院感染科主任

20青山年，抗疫先锋张文宏，因“硬核”发声和“硬核”

做法，引来了亿万人民的目光和赞誉，凭借幽默风趣、

金句频出的接地气风格圈粉无数。

邀请张文宏主任为本次农产品节拍摄一段小视频。为活

动送祝福，并点评萝卜的营养价值对健康养生的益处。

3. 其他资源-名人前期对接

#撒贝宁 为家乡农产代言# #喊话罗永浩 青山人喊你卖萝卜#

邀请湖北名人代言“建州萝卜”
喊话罗永浩，带货达人带货直播



1. 举办南北菜系大比拼活动，以萝卜为主题，邀请如“外婆家、湖锦酒店、SHOTEL”等知名餐饮企业的厨师以萝

卜为主要食材，做几道名菜，展示萝卜在南北菜系里的不同做法。并邀请营养师活动现场点评八吉府萝卜的特

色及营养价值。提前录制小视频，在活动当天播放。录制的小视频也可以作为宣传素材后期进行反复传播。

2. 以寻找青山特色小吃为主题，反映当地的民风民情，了解当地农民如何利用萝卜这个简单的食材，制作出形式

多样的特色小吃和菜肴，通过媒体发布寻找并评选青山区做萝卜最好吃的10家店。

发现青山之美——饮食文化

图片来源网络，仅供示意。

3. 其他资源-餐饮资源

餐饮资源如“外婆家、湖锦酒店、SHOTEL”等知名餐饮企业参与推广“青山萝卜”



活动执行3
• 执行流程

• 执行亮点



品牌发布

名优农产品品牌发布授牌

农产竞赛

竞赛形式展农产优秀品质

农村论坛

农村经济发展转型研讨

以“品牌”为核心 以经济为导向  讲好故事

中期执行规划



• 活动时间：青山X （待定）

• 活动地点：推荐室内

• 活动内容：开幕仪式、农产品品牌发布会、授牌仪式、媒体发布会等

• 活动嘉宾：政府领导、新闻媒体、合作单位、KOL名人等

蔬菜香 青山美 

首届青山萝卜蔬菜文化节

活动概述



• 流程确定：活动当天的主要流程环节需要提前确认并在活动前一天彩排。

• 供应商选择：选择活动执行供应商，提前进行活动细节沟通和执行方案的确定，执行公司进行

场地排查和活动准备。

• 物资准备：活动相关的物料、设备、宣传物料、设计、印刷品、各方人员联系等筹备工作。

• 人员筹备：活动中需要提前安排的工作人员，主持人对接、礼仪接待人员、表演嘉宾等。

前期准备



活动时间 项目 内容 备注

08：00-10：00 准备 现场各环节工作准备 提前彩排

09：55-10：00 活动正式开始 开场表演+倒计时视频 表演+主视觉呈现

10：00-10：05 主持人开场 介绍出席的重要嘉宾 本土知名主持人

10：05-10：10 宣传视频 开场宣传视频（青山区新风貌视频） 视频播放

10：10-10：20 领导致辞 领导为本次活动致辞 重要领导嘉宾

10：20-10：25 新品牌、产品上市发布 领导为新品发布剪彩 剪彩嘉宾

10：25-10：30 授牌仪式 调研成果发布/基地授牌 中国农科院/青山农科院

10：30-10：35 签约仪式 采购单位签约 （拟定环节）

10：35-10：55 “最青山萝卜评选” 比拼 亩产/品质比拼 （拟定环节）

10：55-11：00 专家讲话 农业专家点评 （拟定环节）

11：00-11：20 南北美食大比拼 观看美食视频现场投票 视频播放 现场连线

11：20-11：40 振新农村经济发展论坛 专家、媒体、企业 三方座谈

11：40—— 嘉宾合影 媒体自由采访 活动结束

具体流程环节可根据实际情况进行灵活调整

开幕式流程



活动亮点

• 文化长廊展板——现场设置展现青山之美，反映青山变化的历史文化长廊，通过展板加图文的形式，展现青山区的特色、

人文、历史、农业、工业发展历史。

• 农产品布置——创意性农产品雕刻展示、讲述八吉府农产品农业基地以往的贡献及现在的发展情况。

现场农家氛围布置
提升“青山萝卜”品牌认知，打造高质量蔬菜文化节



“最青山萝卜”评选
强化青山萝卜质量认知，吸引农民参与

活动亮点

质量比拼 技能比拼

最高亩产、最大重量、最佳口感 拔萝卜比赛/ 萝卜雕花大赛/萝卜削皮大赛



发现青山之美——绿地田园
深化体验，实地感受青山变化

活动亮点

• 上午流程仪式结束后，下午可邀请所有嘉宾和媒体记者参观青山区八吉府乡的自然生态环境、考察当地生态青山、农耕民

风、蔬菜田园，实地感受两区融合带来的变化。

• 嘉宾可亲自在田间拔萝卜，体验收获丰收果实的喜悦，品尝纯天然无污染的绿色蔬菜的原汁原味，同时可进行现场采访，

让嘉宾向大家分享对青山现在的变化的体验和感受。



• 央广新闻app 、长江日报app现场直播、抖音直播，活动现场最大化传播

• 中国农科院专家讲述、抗疫明星张文宏视频祝福

• 组织农业专家现场座谈会，阐述农业生态环境及后续发展方向

• 农产品品牌现场发布

活动亮点

多渠道引流 让更多人“亲临现场”



后期推广4
• 后期报道

• 后期推广建议



以“树品牌”为核心  、“促转型”为话题  传好故事

头部媒体

以品牌打造切入

展现产业融合

省内媒体

跟随中央媒体二次传播

大众媒体

增加消费市场知名度

后期延续规划

1. 后期报道

2. 后期推广
建议 全国性媒体考察活动

常态化推广活动建议

绿色专柜、采摘节、论坛等



• 通过“青山区八吉府乡首届农产品节”这一活动举办，向外界宣传青山区八吉府的绿色、生态农产品，打开市场知名度，同

时让更多的人通过本次活动关注到青山区农村经济发展、关注到青山区为多元发展所做的努力。

• 落实明星农产品的头部媒体报道，传递在党的领导下，生态环境在科学的治理下，在红色精神的传承下，青山区从工业文明

迈向了生态文明，实现了青山绿水红钢城的华丽蜕变。生态环境优越的同时，我们经济青山稳步向前，真正意义上呈现了产

业融合。

• 农产品推向市场，通过品牌力，宣传农产品品质，拓宽农产品销售渠道、提升农产品价值，让农民收入增加。

一．强调青山区由“工业生产”转向“生态发展”所取得的成果

二．宣传“青山萝卜”品牌，拓宽青山农产品销售渠道及毛利，增加农民收入

后期报道核心内容

两大
核心内容



 

中头部媒体报道提升活动的高度

强调青山区“生态化”转型之路成果

经济日报 

半版专题报道

中央电视台农业频道  

专题报道

对内联合青山市宣传部

通过其主管的媒体发布专题报道

后期报道-强调青山区转型之路



• 借助政府资源、地方媒体、自有媒体，全方位、有节奏、高频次的持续传播；

• 充分借助青山区内的户外媒体\政府、企业网络官媒等，提升活动的影响力；

• 整合传统媒体与新媒体组合传播，互融发布，提升活动的知名度和社会关注度；

• 结合电视、电台+网络直播带货，公众号自媒体+两微一抖官方号的媒体组合作为宣传补充。

省级+大众媒体资源互通互融  
全方位宣传及打造“青山萝卜”品牌

后期报道-强调“青山萝卜”品牌



组织全国性媒体考察活动 形成二次传播
让“青山萝卜”成为青山青山区的一张“网红”的名片

• 邀请并组织全国交通广播电台的记者到八吉府乡来参观考察，举办拔萝卜比赛等活动

• 通过全国的交通电台将本次活动的后续再次炒热扩散，形成全国联网传播，打造成一社会热点事件，将青山区的农业发展

成绩通过电台电波传播到全国各地。

后期推广活动建议



• 长期合作：商超设立青山八吉府绿色蔬菜专柜

• 根据 “青山萝卜”的市场定位，在全市商超建立代表性宣传摆放柜台，推广品牌美誉度。从保鲜与美观度考量包装，从而提升品牌价

值感。

• 定期开展：青山区蔬菜采摘节

• 宣扬回归田园，打造绿色健康生活，组织开展蔬菜采摘节、萝卜丰收节等活动，号召社会各界组织团体及市民积极参与，丰富业余生

活，让更多的市民走进青山，关注青山，爱上青山。

• 专业论坛：农村经济发展研讨会、蔬菜营养科普课堂

• 组织专家团队到蔬菜基地考察、并通过媒体进行宣传发声，提升品牌公信力和美誉度。推动当地农村经济发展，邀请媒体及相关嘉宾

开展研讨会，引起社会各界关注。

• 社区活动：农业新品种擂台赛、素食美味烹饪大赛

• 以政府和媒体的名义发起各种以蔬菜为主题的社区活动，丰富社区活动；如与《好吃佬》、《经济直播》等老百姓喜爱的栏目合作等；

跟社区、学校、福利院等组织建立联系和互动，开展不同主题的活动，以产品带动区域经济发展。

线上线下相结合  宣传常态化  

后期推广活动建议



谢谢观看
期 待 与 您 携 手 共 创 美 好 未 来 ！
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