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竞争关系分析
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a.行业环境分析

b.竞品洞察
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低度酒市场快速回暖

行业发展潜力巨大



1、市场规模增速显著

低度酒现有市场规模已经达到千亿级

产业零售额复合年均增长率达 11.8%

2020年中国不同酒精饮品市场规模及增速（单位：万千升，%）



2、饮酒市场由“老三家”向多元细分需求转化
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3、用户需求逐步细分



4、多品牌纷纷抢占市场并完成融资
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1、低度酒市场快速回暖，增长显著；

2、消费端像多元化细分需求转化；

3、用户需求逐步细分；

4、众多品牌纷纷抢占市场，融资良好。

行业

×
总结



竞争关系分析
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a.行业环境分析

b.竞品洞察
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RIO锐澳

上海锐澳
酒业有限公司

slogan
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BLUE  HOUR

诞生于2020年的
苏打气泡酒品牌

0 0

slogan



空卡

隶属于厚雪（北京）
酒业有限公司
诞生于2020年 slogan



马力吨吨

广州魔立
科技有限公司
诞生于2020年

0 0 0 23 100ml

slogan



十点一刻

0 0

slogan 
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响杯

威士忌品牌
的创新型公司

slogan



Four   loko

Fourloko



UUO有浪 0 0
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产品 价格 促销

垂直细分

多元口味组合

单品爆款

组合推荐

中端混战

部分高端

聚焦中端

同质较重

线上旗舰店

新媒体种草

集中线上

种草直播

会员福利

特价折扣

提升粘性

形成复购

渠道

竞品总结



竞品总结
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消费者想要的是什么？



用户客群洞察

0 2
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娃哈哈轻奈用户画像



低度潮饮酒主客群为女性、18-34岁、一二线城市人群、并且新锐
白领、精致妈妈、资深中产和Z世代人群比远高于其他人群



低度潮饮酒正在颠覆中国传统酒文化，成为年轻人可以自助掌控的
新酒精生活方式



用户的场景需求



新的观念和生活方式，催生了更多与低度潮饮酒有关的场景
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低度潮饮酒的四大新场景



用户的产品需求



低度潮饮酒的产品创新
从围绕酒体到围绕全方位感官体验

http://www.yxrym.com


赏心悦目的设计
低度潮饮酒在过去给人“女性酒”的印象，随着饮用群体的拓展和场景的多元化，

要在设计上打破女性方向的刻板印象，提供更丰富多元的审美表达



新鲜多元的产品结构

今天年轻人追求新鲜独特的饮品体验，而低度潮饮酒没有既定的品类定式，可容纳各种基酒与食材

的自由混搭，因此其创造独特口味的空间广阔，更为年轻人提供丰富的选择



在数据上，低度潮饮的口味与果味饮料分布趋于相同，所以产品研发以饮料口味为主导

低度酒市场口味分布 果味饮料市场口味分布



味蕾的愉悦体验

啤酒苦涩刺激，碳酸饮料甜腻单一，低度潮饮酒在文化上具备“社交货币”属性，同时能够带来丰

富的口感及立体的感官体验
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健康低卡无负担

年轻人群的健康意识愈发强烈，观念里对于摄入酒精和糖分多为不健康，因此低度潮饮酒打破了传

统不健康的联想，传递健康饮品观念，并从产品上真正的减少了对人体的健康影响。



总结

目前的消费主体仍处于消费教育阶段
消费人群增速在急速扩张
未来的低度酒市场状态良好



低度潮饮酒经过了漫长的品类认知教育
目前在一二线年轻消费群体中已经逐步进入到品类升级阶段



参考日本市场的发展，三得利也针对不同年龄层和性别的居家
人群及他们的饮用场景更加的细分产品



结论

1 90

2

3

4



结合娃哈哈轻奈品牌制定战略规划

低度酒→低卡气泡酒

青春→童年、童心

轰趴、聚会→火锅、烧烤、佐餐



消费者痛点



购买中的疑问：
淘宝问大家/百度问答板块，消费者问题集中于以下几个维度

安全度——产品是否健康？
功效性——是否上头？是否会长胖？
口感性——味道如何？酒味是否浓烈？

安全 = 口感 > 功能 > 性价比

http://www.yxrym.com


购买后的评价：

产品选择：套餐购买、微醺诉求
目标功效：低度上头、清爽口感
情感需求：愉悦心情、释放压力



基于以上消费者调研
总结出消费痛点关键词



痛点关键词

成分健康、正品保障

低卡低脂、微醺上头

自我取悦、释放压力



轻奈的优势有哪些？
是否能解决目标用户痛点？



从消费者决策角度来看

轻奈品牌核心优势



轻奈
气泡酒

http://www.yxrym.com


1. 源于1987年，中国最大，全球第五的食品饮料生产企业



2. 数十年的发展历程

具备成熟的线下铺货渠道



3. 品牌价值极高

国货的先锋代表品牌



4. 消费者心智中童年情感文化的代表品牌



5. 极强的品牌消费信任度
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6. 品牌领先技术，专业饮品研发



产品 价格 促销

聚焦场景

多元口味组合

AD款爆破

组合推荐

聚焦中低端

满足大众

差异赛道

定点营销

线下全国覆盖

线上品牌造势

线上线下

双管齐下

回馈福利

绑定营销

借势突围

粘性覆盖

渠道

优势总结



产品安全——口碑积累，品牌信任

产品功效——领先技术，团队研发

品类优势——聚焦单品，联名突围

情感价值——情感基础，童年时光



思考

如何围绕品牌核心价值

结合消费者需求，打动目标用户？



2020

RIO



策略方向



专业技术--品牌信任--情感价值



03  品牌核心创意



方向一

基于「专业技术」层面



IP核心创意点

低卡饮酒研究院

& 



slogan

轻奈气泡酒，低卡发烧友



方向二

基于「品牌信任」层面



IP核心创意点

低度畅饮魔术师

& 



slogan

轻奈魔术师，焕活新方式



方向三

基于「情感价值」层面



童心补给能量站



slogan

轻奈，让童心不打烊



低卡饮酒研究院
slogan 轻奈气泡酒，低卡发烧友

低度畅饮魔术师
slogan 轻奈魔术师，焕活新方式。

童心补给能量站
slogan 轻奈，让童心不打烊。

总结三方向内容



THANKS



内容营销玩法
以方向三为例



http://www.yxrym.com


“童心补给能量站”

+

营销思路



当代年轻人行为爱好大赏
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战斗能量补剂装备——空投箱



童心补给装备——空投箱



童心能量空投箱

-
/



投放方式



# 童心能量空投现场 #

线下公关营销



童心补给空投能量

KOL keep

直播种草营销



产品结构
宣传文案



1. ABCD

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

乳酸菌风味气泡酒--敬童心（一个人的酒）



1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8.

9.

10.

红提肉桂气泡酒---敬朋友（聚餐的酒）



1 AD

2

3

4

5

6

7

8

9

10

南高梅气泡酒---敬亲爱的（情侣的酒）
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1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

苹果红茶气泡酒---敬生活（生活的酒）



THANK
S!



你的营销军火库

营销任意门
www.yxrym.com

掌门个人微信 网站

品牌策略／定位方案／媒介策略／社会化传播／数字营销／直播 / 短视频 / 

整合营销／种草营销 / 创意方案／事件炒作／公关活动／招商方案／发布会

电商运营 / 新品上市 / 节日营销 / 自媒体营销 / 年会／

……快消、汽车、金融、地产、美妆、护肤、文旅、互联网、电商、服饰、

游戏、家装、3C、母婴、体育、餐饮、医疗……

营销任意门——海量高质量营销策划方案、行业报告、
营销案例、行业资讯!

最新4A方案 | 培训资料 | 网课资料 | 行业报告 | 资源对接

每年超100G资料分享，每天持续更新……

# 便捷搜索 #

# 在线查看 #

# 随意下载 #

http://www.yxrym.com/
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